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Holiday: In the mid-summer heat
OTNYCK B caMbl/ pa3rap neta

Winter: at the seaside for Xmas and the New Year
3uma: Ha mope B npa3gHuKu

Special: Mima, the Expo beach
ocoboe cobbITUE: MUMA - NNSKEM BbICTaBKU €XPO

The personality: Gualtiero Marchesi
nepcoHax: ryantuepo mMapkesmu
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Milano Marittima Life

Punta il tuo smartphone
per scaricare I’App

, applicazione di Milano Marittima Life & scaricabile gratuitamente per iPhone e
iPad. Una guida sempre aggiornata al servizio dei turisti e di tutti coloro che
amano e vivono Milano Marittima, la sua spiaggia, lo shopping, gli eventi e... la
sua gente. Nell’applicazione si possono trovare gli hotel, i ristoranti, gli stabili-
menti balneari, le agenzie immobiliari e una lista degli esercizi commerciali di
Milano Marittima suddivisi per categoria, schede con descrizione, recapiti e
geolocalizzazione. Numeri utili, mappe, eventi e notizie vengono aggiornate dalla redazione
di www.milanomarittimalife.it

www.milanomarittimalife.it
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Viale Romagna, 68 - Milano Marittima (Ra). Info +39.0544.994728 - +39.334.3312774 - www.pacificodinner.com



Pineta: Glamour by night

Elegante e seducente, spettacolare e mondano, innova-
tivo per profili e linguaggi: un’officina di stile e di glamour,
che si conferma anno dopo anno come un osservatorio
privilegiato per tutto quel che fa tendenza nell’'universo
della notte. Tutto questo & Pineta, il locale cult di Milano
Marittima, nella top five dei club piu cool d’ltalia, che oggi
si presenta in una veste ancora nuova sotto la guida del
patron Marco Amadori. La stagione invernale, che inau-
gura ufficialmente il 5 dicembre, ha in serbo una serie
di sorprese e graditi ritorni: uno staff in parte rinnovato,
un look scintillante con una proposta di intrattenimento
sempre piu sofisticata, la rotazione in consolle di dj stori-
ci come Morri, Cassani, Bartolini, Sangio, accompagnati
dai vocalist Isa B, Lara, Cavriani e - a grande richiesta - il
ritorno di Faber e Mammato. “Nei prossimi mesi ospitere-
mo dj di livello internazionale, a partire da Federico Sca-
vo, special guest della serata del 5 dicembre - esordisce
Amadori - Domenica 7 dicembre, invece, party esclusivo

con Playboy”. E per le feste? “A Natale torneranno in con-
solle i dj Prezioso e Mattei, per una serata in collabora-
zione con una radio nazionale - continua - e a Capodan-
no brindiamo in grande stile con una serata ambientata
a Miami”.

A fine gennaio il locale subira un restyling, che preve-
de il totale rifacimento dell’area fumatori, dove sorgera
un ristorante di alto livello con menu alla carta e cena
accompagnata da spettacoli live, e il rinnovo della main
room e della hall di ingresso, il tutto a cura della maison
Visionnaire.

Il target resta elevato, con clientela proveniente da tutta
Italia e personaggi famosi che periodicamente animano
le serate. Nei mesi scorsi sono passati al Pineta Pippo In-
zaghi, Bobo Vieri, Costantino Vitagliano, Morgan, Marco
Belinelli, Cesare Cremonini, Francesco Facchinetti (vedi
foto), Dolcenera, Simone Ruggiati, Raffaella Fico, Valeria
Marini, Federica Nargi e Costanza Caracciolo.
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PINETA: GLAMOUR BY NIGHT

eductive, elegant and spectacular are the adjectives that
best describe the Pineta, the smart-set nightclub in Milano
Marittima that has become a cult location for its innovati-
ve settings and tone and a workshop for style and glamour.
Year after year, it's confirmed as the ideal venue for those
who want to feel the pulse of clubbing trends and ranks in
the top five coolest clubs in Italy. This year the look has been
revamped under the guidance of owner Marco Amadori. The
winter season, which officially opens December 5th, has in
store a number of surprises and welcome comebacks: a
partly renewed staff, a total glam look and ever more sophi-
sticated entertainment, which will include a new restaurant
with a la carte menu and internationally renowned DJs and
vocalists alternating at the turntables. DJs Prezioso e Mattei
will be back for Christmas for an evening session in collabo-
ration with a national radio station; and to celebrate the New
Year in style the evening will be set in Miami. In late Janua-
ry, the club will undergo a makeover by Visionnaire maison.

The target remains high, with guests from all over Italy and

celebrities regularly livening up the evenings.

PYCCKUI

OneraHTHbIV 1 COBNasHUTENbHbIN, HEOOBIKHOBEHHBIN 1 heLeHeberbHbIN,
WHHOBALMOHHbIV B hOPME W BLIPAXKEHWMW: UKOHA CTUIS U Fmamypa - U3
roga B rof, OH MPOZOIPKAET NOATBEPXAATL 3BaHNE 0bcepBaTopum BCEro
TOr0, YTO CO3AAET TEHAEHLIMIO B HOYHOW BceneHHon. Bee ato - “lMuHera’,
KynbToBoe 3aBegeHve B MwnaHo Maputtuma, OAMH M3 MATU CaMbiX
MPECTUXHBIX UTAmNbSHCKUX KMyOOB, KOTOPbLIA CErofHs npeacTaeT nepeq,
Hamn B CBOEM HOBOM 00MnMYbe Mog pyKOBOACTBOM Bnazenbua Mapko
Awvagopu. 3MMHWUIA Ce30H, KOTOPLIA TOPXECTBEHHO OTKPLIBAeTCH 5
fekabps, npunac MHOXECTBO CHOPMPKU30B W MPUSATHBIX BO3BPALLEHWIA:
4acTMYHO OBGHOBMEHHbIA NepcoHan, uckpawwmics “look” u kaxapn
pa3 Bce bornee u3bickaHHasi MporpaMmMa pasBredeHuin, B TOM YKCHe 1
HOBbIN PECTOPaH C MEHI0 MO BbIBOPY, a Takke CMEHSIOLLME Apyr Apyra
Ha MUKLIEPCKOM MynbTe AWDKEN W BOKanMCTbl MMPOBOM Criasbl. B
POXOECTBEHCKME NpasmHUKM K NynbTy BepHyTcs aumken [Npeunoso u
MatTeu - Ha BeYep, OpraH1M30BaHHbIA NpY COTPYAHUYECTBE C OOHUM U3
HaLMOHanbHbIX PafvioKaHarnoB; @ HOBOrOAHWE TOCTbI FOCTY MOAHUMYT B
POCKOLLHOW aTMocchepe Bevepa, nepeHeceHHoro B Maiiamn.  Bbicokast
LeneBasi ayauTopusi, KNMeHTbl co Bced WTanmum v 3HaMEHUTOCTH,
KOTOpbIE MEPUOANYECKN OXVBMSIOT BEYEPA CBOVM MOSIBIIEHNEM.




Milano Marittima € il luogo ideale per stare bene, rilassarsi e
vivere emozioni straordinarie tutto 'anno.

Nel 2015 rinnoveremo ancora una volta il legame con Milano,
in particolare la presenza di Cervia nel progetto “Expo in citta”
portera una presenza fissa della nostra citta anche attraverso
una burchiella che arrivera ai Navigli col suo carico di sale, vi-
cino alla nuova Darsena ristrutturata. L'impegno di entrambe le
amministrazioni poi sara quello di attivarsi insieme per ottenere
migliori collegamenti fra le due citta in particolare per assicurare
la rapida raggiungibilita di Milano al mare di Milano Marittima,
con la realizzazione di un’apposita linea ferroviaria di Freccia
Bianca. Siamo orgogliosi del “salotto culturale” che quest'anno
¢ stato solo un preludio di quanto avverra il prossimo anno, che
vedra appuntamenti, dibattiti, eventi organizzati soprattutto nei
mesi estivi. Milano Marittima & anche il luogo ideale in cui incon-
trarsi e confrontarsi con personalita di alto livello, per affrontare
temi cari al turismo, alla cultura, alla politica, all’economia, allo
sport e alla vita civile. Un evento per il quale si sta lavorando al
fine di creare un circuito con salotti analoghi di localita di presti-
gio quali Cortina D’Ampezzo e Porto Cervo.

Luca Coffari Sindaco Cervia, Milano Marittima

Milano Marittima is the ideal place for wellbeing, relaxing and en-
joying new experiences all year round. In 2015 the connection with
Milan will be renewed once again and in particular the participation
of Cervia in the Expo in citta project will establish our city’s perma-
nent presence at Expo also with the burchiella (a type of fishing
boat) which will arrive in the Navigli canals with its load of salt, near
the new redeveloped docks. Both municipal administrations will
work together to obtain the best connections between the two cities
and especially to ensure that Milano Marittima can be reached quic-
kly from Milan. We are proud of the “cultural gathering” which this
year has been only a taste of what is to come next year with dates
to mark on your calendar, discussions and events organised mainly
in the summer months. This is why we are working toward the cre-
ation of a circuit of cultural gatherings similar to those taking place
in prestige resorts such as Cortina D’Ampezzo and Porto Cervo.
Luca Coffari

Mayor of Cervia, Milano Marittima

MwvnaHo MaputTtma - 310 ngeanbLHoe MecTo A5l TOro, YToObl BHOBb
obpecTn xopollee camoyyBCTBME, paccnabutbcs u HabpaTtbes
HeoOblYHbIX BrieyaTneHuii Ha Becb rog. B 2015 rogy Mbl BO306HOBUM
CBOIO CBfA3b ¢ MunaHoMm, B YacTHOCTH, YepBusa npumMet yyactve B
npoekte “Expo in citta” : Ha BceMnpHoON BbiCTaBke Hall ropof byaer
NPeacTaBnsATb  HarpyXXeHHasi Comnblo MofdKa, NpulBapTOBaHHas
Ha KkaHane HaBunby psaoM C HOBbIM PeYHbIM MOPTOM. [opoackue
Bractu oboux ropogoB OyayT npunaratb BCE CUIbl K TOMY, YTOObI
obecneunTb camoe Haunydlee u BbICTpoe COoOLIeHne Mexay
MwnaHom 1 mopem MunaHo Maputtuma. Mel ropgumcsi cBoMM
“KynbTYpHbIM CanoHOM”, KOTOpbIA B 3TOM FO4Y CTan BCEro fullb
Npentoauen K cnepyoLlemy rogy, KoTopbln Oyaet 6orat BcTpevamu,
AVNCKYCCUSIMA U COBBITUAMM, KOTOpblE MNIIaHMPYeTCs MPOBECTM
npexae BCero B NeTHMe Mecsupbl. VIMeHHO noaToMy Mbl pabotaem
Hag TeM, YToObl OpraHM30BaThb CETb aHANOrMYHbIX CarloHOB B TaKMUX
NPEeCTUXHbIX ropofax, kak KoptuHa-a-Amneuno n MNopto Yepso.
Jlyka Kodbdhapu, map r. Yepsus, MunaHo Maputtuma

MILANDO MARITTIMA

MARIO
BALDASSARRI
Imprenditore

La mia Milano Maritti-
ma & una citta su cui si
pud ancora scommette-
re, deve per0 ‘cambia-
re trucco’, adottare un
nuovo look per essere
al passo coi tempi e tor-
nare ad essere la meta
preferita dal pubblico d’elite, al pari di una Forte dei
Marmi, o di una Costa Smeralda. Una formula per-
fetta non esiste, ma abbiamo dalla nostra un pae-
saggio urbano estremamente variegato, in grado di
accontentare tutti i tipi di target. Vivo in questa citta
da 40 anni: I'ho vista crescere, fare passi da gigan-
te per arrivare nella top five delle mete pit glamour
del Belpaese, e credo che oggi il potenziale da
sfruttare sia ancora tanto. In 25 anni di esperienza
come organizzatore del Vip Master ho conosciuto
innumerevoli personaggi del mondo dello spetta-
colo e ho sempre cercato di scegliere le persone
giuste da coinvolgere. Dobbiamo ricominciare ad
investire sui grandi eventi, ma anche sulla cultura,
che ¢ il valore che sta alla base di un’offerta di qua-
lita. Ci vogliono idee chiare e coraggiose: credo che
I'attuale Amministrazione insieme a noi imprenditori
possa scommettere nella giusta direzione.

MARIO BALDASSARRI Entrepreneur

My Milano Marittima is a town that still boasts a win-
ning combination, however, it needs a “make-over”
or a change of style to keep up with the times and
ensure it is once again the chosen destination for
the élite, at the same level as resorts such as For-
te dei Marmi or the Costa Smeralda. There is no
perfect formula; we have to start investing in ma-
jor events and in culture, which underlies any high
quality proposal.

MAPUO BANbOACCAPU

MpeanpuHumatens Mon MwunaHo Maputtuma
- 9TO ropof, Ha KOTOpbI BCE elle MOXHO AenaTb
CTaBKMW; OAHAKO, AJ1 3TOr0 OH AOIMKEH U3MEHUTb
cBor 06nuK, NpMoBpecT HOBLIN MMUOXK, YTOObI
MaTM B HOIy CO BpeMeHeM U 4ToObl CHOBa
cTtaTb M3MNOOreHHbIM MECTOM 3fIUTHOrO OTAbIXa
HapaBHe c ®PopTe-Aen-Mapmu nnu MsympyaHsim
Oeperom. W, nockomnbky uageansHon opMynbl
ycnexa He CylecTByeT, Mbl [OSDKHbl CHOBa
Ha4yaTb MHBECTMPOBATb B KPYMHbIE MEpPOnpUSATUS,
B KymnbTypy, SBSIOLLYIOCH LEHHOCTbI, KoTopas
NEXUT B OCHOBE KayeCTBEHHONO KOMMEPYECKOro
NpeanoXeHus.
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LUIGI ZAPPA Maestro di golf

Sono arrivato a Milano Marittima 20 anni fa, dopo aver lasciato Monza la mia citta. Una scelta che dopo tanti anni si
conferma quella giusta: mi piace vivere qui e svolgere qui la mia attivita di professionista del golf. Sono luoghi a misu-
ra d’'uomo, dove si vive facilmente, ogni cosa a portata di mano, con la possibilita di godere di una buona qualita della
vita. Mi basta pensare al circolo golf in cui faccio l'istruttore: &€ raggiungibile da ogni albergo e da ogni villa facendo
una passeggiata in pineta, godendo di un ambiente naturale davvero speciale. Dico sempre che a Milano si vive per
lavorare, qui si lavora per vivere. Forse € stato proprio questo pensiero che mi ha convinto a restare in riviera e ad
apprezzare i tanti aspetti di questa localita di vacanza.

LUIGI ZAPPA Golf Instructor | first came to Milano Marittima 20 years ago after leaving my own city of Monza. After
many years this decision clearly turned out to be the right one. I like living here and it is here that | run my professional
golf instruction business. The place is people friendly and liveable, everything is nearby and there is the possibility of enjoying a good quality
of life. | just think of the golf club where | am an instructor; it can be reached from every hotel and villa just by walking through the pinewood,
enjoying a really special natural environment. | always say that in Milan you live to work, but here you work to live. Perhaps it was in fact this
thought that convinced me to stay on the coast and appreciate the many aspects of this seaside resort.

NYUOXU O3AMNNA MASCTPO NOJIb®A - B MunaHo Maputtuma s nepeexan 20 net Hasag 13 MoHLUbl, Moel poanHbl. 1o npoLlecTBMmM MHOMMX
NeT OKasarnocb, YTO 3TO Oblfl COBEPLUEHHO NPaBUIbHbIA BbIGOP: MHE HPABUTCA 34ECH XUTb U 3aHUMaTbLCS CBOMM AErNoM - NPpodecCnoHanbsHom
Urpo B rofibd. OTO MECTO, B KOTOPOM >KMBETCS Nerko U KOMGOPTHO, rae BCe pPSiAOM, Fae pagyeT Xopoluee Ka4yecTBO XM3HU. MHe gocTaTouHO
nogymartb O ronbg-knybe, roe 9 pabotar MHCTPYKTOPOM: Tyda MOXHO gobpatbcs OT Nnoboro otensd v oT nbon BUMMbI, Nponas yepes
COCHOBYI0 poLLy ¥ Niobysack AENCTBUTENBHO HEOOLIKHOBEHHOW Npupodon. A Bcerda roeopto, YTo B MunaHe xumByT, 4ToObl paboTaTth, a 3aecb
- paboTatoT, 4ToObI XUTb. BbITE MOXET, UMEHHO 3Ta uaes ybeanna MeHsi ocTaTbCsl HA PUBLEPE U OLIEHWUTb MO AOCTOMHCTBY MHOTOrPaHHOCTb

3TOro KypOPTHOTO ropoaka.

OSCAR TURRONI

presidente Gruppo Culturale Civilta
Salinara

Ho lavorato in salina per 25 anni e ne ho
scoperta tutta la bellezza. Mi sono innamo-
rato di questo ambiente, dei suoi colori e
odori particolari, cosi quando ho concluso
il mio lavoro, sono rimasto legato a questo
habitat naturale come volontario. Lo faccio
con I'Associazione di cui sono presidente,
organizzando iniziative culturali e di promo-
zione della storia salinara che sono diventate una proposta molto gra-
dita ai turisti. Chi viene a Milano Marittima e a Cervia non vuole solo il
mare, dimostra di apprezzare anche le visite guidate, le manifestazioni
e agli eventi che hanno al centro il sale, il museo. Per questo sarebbe
molto importante che tutti gli operatori turistici del territorio informas-
sero i loro ospiti e i loro clienti di questo ricco calendario di iniziative.
E’ fondamentale per il turismo fare rete con tutto cido che propone il
territorio.

OSCAR TURRONI, president of Gruppo Civilta Salinara (Associa-
tion of the salt pans) | have worked for more than twenty years in
the salt pans and have discovered all their beauty. | love this place,
its colours and unusual smells. When | stopped work | was still very
attached to this natural habitat and continued as a voluntary worker.
This is what | do in connection with the association of which | am the
president by organising cultural schemes and promotion of the salt cul-
ture history, something which tourists have really begun to appreciate.
People come to Milano Marittima and Cervia not only for the seaside
but they are interested in and appreciate guided tours, exhibitions and
events focused on salt and the museum.

OCKAP TYPPOHMW, npe3anpeHT MNpynnol Civilta Salinara
MpopaboTaB Gonee ABaguaTh NET Ha COMsHbIX NpyAax, 9 OTKPbI Ans
cebsa Bclo MXx KpacoTy. A Bnobunca B 3T0 MeCTO, B €ro 0COOEHHbIe
uBeTa 1 3anaxu u, korga st nepecran pabotartb, S COXpaHUI CBs3b C
3TUM NPUPOAHBLIM YrOMKOM M Hayvan NpuxoamuTb ctofa Kak BOJIOHTEP.
Celtvac s aBnsatchb npesvaeHToM Accoumauum, KoTopas opraHu3yeT
KyIbTYpHbIE MEPOMNPUATUS U MHULMATUBBI MO NMPOABWKEHMIO UCTOPUM
A06b14y conu, Nonb3yoLLmecs 6oMnbLIMM YyCNexoM y TypucToB. Te, KTO
cerogHs npueaxatoT B MunaHo Maputtuma n YepBuio XOTST HE TONbKO
nobbiBaTb Ha MOpPE, HO U MPUHATbL y4acTUe B IKCKYPCUSIX C MMOOM,
pasnuYHbIX MEPONPUATUAX U NpasgHUKax Ha TeMy COMnu, CXOoauTb B
My3en.

RAFFAELLA REGGI

Ex tennista e giornalista
sportiva, commentatrice di Sky
Un’oasi felice, dove mi rifugio appena
ho un attimo di tempo tra un impegno
di lavoro e I'altro. Questa & per me Mi-
lano Marittima, un luogo di mare che
conosco fin da quando ero bambina,
quando da Faenza venivo in vacan-
za in Riviera con i miei genitori, spe-
cie con mia madre, e che ho scoperto
quando mia figlia era piccola: allora ho iniziato a sognare una
casa al mare, sogno che si & concretizzato cinque anni fa. Oggi
non ho bisogno di un aereo per staccare dalla routine quotidia-
na e ritrovare la mia dimensione: mi basta venire qua, nella mia
casa, con la mia famiglia, e subito si respira aria nuova. Mi piace
fare lunghe passeggiate in riva al mare, con il mio cane, respirare
a pieni polmoni I'aria che profuma di salsedine, e godere di tutti
i piccoli piaceri che questa citta, cosi diversa dal mio quotidiano,
mi sa regalare.

RAFFAELLA REGGI, former tennis player and currently com-
mentator for Sky For me, Milano Marittima is a relaxing haven
where | take refuge any time | have a free moment between my
work commitments. I've known this seaside resort since | was a
child and | rediscovered it when my own daughter was little and |
started dreaming of a home on the sea. | no longer need to jump
on a plane to get away from it all and totally relax: I just come to
my home here, with my family, and | enter a different space.

PAODAINNA PEOXW, BbIBLLAA TEHHUCUCTKA WU
KOMMEHTATOP SKY Oasuc cuyacTbs, rae s Haxoxy ybexwiie
BCSIKUI pa3, KakK TONbKO Y MEHS NOSABNSAETCA HEMHOro CBOGOAHOIO
BpeMeHn mexay pabouvmu genamu. VIMEHHO Takmm S BUXY
MwunaHo MapuTtTma, MOPCKOM ropodoK, KOTOPbIA A 3Hak C
netctea. M kotopbli 1 OTKpbIa anga cebs Torga, korga Mos
[o4b Oblfia ManeHbKoW: B TOT NEPUOA A Ha4yana mMmeyTatb O AoMe
Ha mope. CerogHsi MHe He HyXeH caMorieT, YToObl OTBMEeYbLCH
OT €eXeOHEeBHOW PYTUHbI M BHOBb OOpecTM paBHOBECME: MHE
OO0CTaTO4HO Mpuexatb cloda, B MOV AOM, C MOEl ceMbel, YToObI
Ccpasy BAOXHYTb HOBbI BO3AYX.



EDITORIALE

MIMA: PORTE APERTE PER EXPO

112015 sara un anno
importante per Mila-
no Marittima come
in generale per ['lta-
lia intera. Dal primo
maggio al trentuno
ottobre infatti lat-
tenzione del mondo
sara concentrata
su Expo Milano.
Un’attenzione che,
si prevede, portera
all’'esposizione mon-
diale oltre 20 milioni di visitatori di cui il 30 per cento
stranieri. Un vero e proprio esercito che approfit-
tera dell’evento per visitare I'ltalia creando legami
(economici, affettivi, turistici, enogastronomici...)
con i nostri territori. Ed ecco che il ‘gemellaggio’ tra
Milano e Milano Marittima, rinsaldato e rinvigorito
dal Centenario di Mima celebrato solo tre anni fa,
diventa oggi estremamente funzionale e determi-
nante per lo sviluppo turistico e imprenditoriale del
nostro territorio.

E MilanoMarittima Life ha risposto al richiamo, cer-
cando in questo numero di raccontare Expo e tutte
le iniziative che lo legano alle nostre spiagge, nel
nome delle radici lombarde di Mima. E cosi in que-
ste pagine vogliamo contribuire a raccontare una
Milano Marittima attiva e ospitale, originale e ele-
gante, ricca di cultura e capace di divertire. Con il
Capodanno, le sue feste, le tendenze moda, lo
shopping, la buona tavola, I'eleganza dell’'ospitalita
e il fascino del mare d’inverno. Ma anche la Mima
che ci aspetta, quella dell’estate, con un inedito
maggio dedicato alle famiglie, le iniziative culturali e
una stagione che si allunga sui riti della pazza esta-
te accompagnando, settimana dopo settimana dli
eventi di Expo. Offrendo ospitalita e buon vivere
a quanti eleggeranno Mima come ideale dimora ita-
liana per visitare 'Esposizione milanese e i magici
luoghi del Belpaese.

Direttore MilanoMarittimaL.ife
Maurizio Magni
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bulthaup

Purismo. Sensualita. Intelligenza.

Se volete scoprire come il vostro spazio possa trasformarsi in una grande
cucina, visitate la showroom bulthaup Oggetti d'Autore: gli specialisti bulthaup
sono a vostra disposizione!

OGG=TTI = D'AUTO=R=

via Martoni, 54

Forli

0543 72 41 63
info@oggettidautore.it
www.oggettidautore.bulthaup.com
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HA BUTPWUHE

VIALE GRAMSCI ACCOGLIE TRAMONTO DIVINO

Serata speciale venerdi 22 agosto in Viale Gramsci con Tramonto
DiVino che ha proposto un allestimento food con i prodotti Dop e Igp
dell’Emilia Romagna e banchi d’assaggio dei vini emiliano romagnoli
(Sangiovese di Romagna, Albana, Trebbiano e Pagadebit di Roma-
gna insieme a Lambruschi, Pignoletto e Barbera dei Colli bolognesi,
Malvasie parmensi, Gutturnio e Ortrugo piacentini), con una interes-
sante selezione di vini da dessert, passiti, bianchi e rossi. Guest star
ancora una volta il Franciacorta, nelle tipologie brut e satén.

VIALE GRAMSCI WELCOMES TRAMONTO DIVINO - Food prepared
with PDO and PGl products from Emilia Romagna and stalls where you

could taste the region’s wines. The guest star once again was Francia-
corta. A truly special evening in Viale Gramsci

B/HHbLIN 1 BOXECTBEHHbIV 3AKAT HA ANNEE MPAMLLIV

CreHabl ¢ npogyktamu kateropun Dop u Igp 13 Omunun-PomaHbm
W [erycTauuoHHble CTOmMbl, rAe MOXHO WCnpoboBaTh BMHA HaLLero
pervioHa. 3aeaxas 3HaMeHUTOCTb: eLle pa3 Franciacorta. Ocobbln Bevep
Ha annee pamiwmn

IN THE LIMELIGHT

GolfCup 2014 La seconda edizione del Milanomarittimalife Golf Cup
nell’ambito del torneo 18 b. Stablefort ha sfidato il meteo con successo.
Nonostante il furioso temporale notturno, sono stati numerosi gli impavi-
di che adesso deciso di affrontare la gara la mattina del 14 giugno. Alle
ore 18 I'esclusivo e raffinato ambiente del Circolo Golf & stato la cornice
per il cocktail di premiazione della gara e per la presentazione del maga-
zine MilanoMarittimaLife Summer 2014 (sotto una carrellata fotografica
della giornata con le premiazioni dei vincitori del torneo e il brindisi alla
rivista insieme all’assessore Roberta Penso e all’assessore Rossella
Fabbri che hanno gentilmente accolto I'invito di milanomarittimalife)

The gallery of photos shows the second edition of Milano-
marittimalife Golf Cup, with the awards ceremony for the
tournament winners and the toast to the magazine with
councillors Roberta Penso and Rossella Fabbri, who kindly
accepted the invitation from milanomarittimalife

B dotokanengockone BTopon Bbinyck Milanomarittima-
life Golf Cup c HarpaxgeHuem nobeguTtenen TypHupa
M TOCT 3a XypHanm BMecTe C COBETHWkamu Pobepton
MeHco n Poccennon ®abbpu, koTopble NoOe3HO NPUHANK
npuvrnawexve milanomarittimalife

ph. Angela Raggi



FERRARI STAPPA LESTATE A MIMA
Ha fatto tappa a Milano Marittima “Ferrari stappa I'estate”, I'esclusive sum-
mer tour del grande spumante metodo classico trentino, che a Mima ha
avuto come partner anche Milano Marittima Life. Nel week-end del 19/20
luglio sono stati numerosi gli incontri con le mitiche bollicine: tra questi I'A-
periStyle Ferrari al Caffé della Rotonda, il “Dinner Ferrari” al Ristorante La
Cantinaza, al Ristorante Frasca (gourmet dinner) e allo Zafferano Anytime
Restaurant (glam dinner). E poi la notte con il Party Bollicine Privé al Pineta.
Si & replicato domenica 20 con I'aperitivo Ferrari on the beach al “Paparazzi
beach 242”. (Foto archivio Cantine Ferrari Trento)

COLOUR HITS THE SUMMER STREETS - One day and a 5 km run exploding

with colour: the Color Vibe Run proved to be the most exciting and fun-filled sen-
sory experience of the summer.

FERRARI “OTKYIMOPUBAET” JIETH// CE3OH B MUMA

“Ferrari stappa |'estate” octaHaBnmBaeTcsi B MunaHo MaputTmMa; 3KCKMHo3MBHbIN
NETHUA TYp 3HaMEHWUTOTO WIPUCTOrO BWHA, MPOM3BOAVMMOIO  KMACCUYECKUM
TPEHTUHCKAM MEeTOoAOM, YbMM napTHepoMm B MunaHo Maputtuma cran Takke
Milano Marittima Life.

1 COLORI INONDANO L’ESTATE

Una giornata e 5 chilometri di corsa all'insegna del colore. La
Color Vibe Run si & confermata I'esperienza sensoriale piu
coinvolgente e allegra dell’estate, e ovviamente ha spopolato
su fb fin dalle settimane precedenti diventando un tormentone
in diretta

COLOUR HITS THE SUMMER STREETS - One day and a 5 km
run exploding with colour: the Color Vibe Run proved to be the
most exciting and fun-filled sensory experience of the summer.

KPACKW MEPEMNONHAKOT JIETO - OgnH AaeHb 1 5 KnnomeTtpos
Gera noa 3Hakom useta. Color Vibe Run crana cambim Becernbim
NETHUM  MEpOonpusATMEM C 3axBaTblBAlOLWMMU  CEHCOPHBLIMU
BrevatneHusamu,

ONDE D’ARTE
Quindici artisti contemporanei e un cen-
tinaio di opere hanno trasformato Milano
Marittima in una grande galleria d’arte,
abbellendo le vetrine dei negozi del cen-
tro. La manifestazione Onde D’Arte pro-
mossa e curata da Pro Loco si & avvalsa
nell’edizione 2014 della direzione artistica
di Antonella Toschi.

WAVES OF ART

Fifteen contemporary artists and one hun-
dred works of art transform Milano Marittima
into an enormous art gallery, decorating the
windows in shops throughout the centre. The

event “Onde D’Arte” is sponsored by the lo-
cal tourist board.

BOJMHbI UICKYCCTBA

MATHaAUaTb  COBPEMEHHbBIX  XYAOXHWKOB U
COTHA  Npou3BeAeHul npespatunum  MunaHo
Maputtuma B 6GorblUyl0 ranepet UCKYcCTB U
yKpacumnu BUTPUHbI MarasvuHoOB B LIEHTPe ropoaa.
Meponpustne Onde D’Arte  cnoHcupyeTtcs
MeCTHOW TypucTuyeckomn accoumauyen Pro Loco.

e p— ."" =
ph. Antonella Toschi
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COME IN UN GRANDE CALEIDOSCOPIO LA VACANZA A MILAN
MARITTIMA SI COMPONE DI EVENTI, RITI COLLETTIVI, MONDANITA

E BENESSERE. PER TUTTI | GUSTI, MA CON QUALCHE PROPO
SPECIALE, LA SPIAGGIA DELL’EXPO HA IN SERBO DIVERSE SORPRESE
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n mondo a 360° da assaporare per rendere

unica la vacanza al mare, lasciandosi conqui-

stare da eventi, condividendo occasioni, curio-
sando sul territorio. Perché i tanti spicchi di una propo-
sta turistica come quella di Milano Marittima e Cervia si
compongono e scompongono come le forme colorate in
un magico caleidoscopio.
Tra grandi eventi e nuovi progetti, con uno sguardo
allExpo e uno alle cose di casa, a Milano Marittima e

a Cervia si passa infatti dalle suggestioni del’ambien-

te naturale, alla tradizione, a un pizzico di cultura per
incontrare chi fa tendenza nei salotti, dallo shopping
esclusivo alle coccole della vacanza benessere nelle
spa e negli stabilimenti termali. La vacanza attiva qui
€ di casa con sport classici, slow o piu estremi, i riti
collettivi per il divertimento si affiancano a mondanita e
ospitalita di classe, le eccellenze del gusto sono prota-
goniste nelle proposte della ristorazione raffinata e dei
locali di tendenza.

E naturalmente senza dimenticare tutto cid che fa rima




con mare grazie a stabilimenti superaccessoriati di una
spiaggia ‘firmata’, tempio dell’aperitivo tra happy hour
nei beach club piu esclusivi della Riviera e qualche in-
cursione in notturna per scoprire il mare sotto le stel-
le. Social e sportiva insieme, con la connessione sotto
'ombrellone - perché smartphone e tablet sono ancora
gli indiscussi protagonisti della vacanza e tra un partita
di beach volley e un tuffo in mare, c’€ tempo per un
post agli amici su Facebook o un cinguettio - e le mille
opportunita per il fitness, gli sport d’acqua, le sfide sot-

‘;n’ ’&)J*?‘

l] CAINO FASHION CLUB (Milano Marittima)
#cainomima

to rete. Ma la spiaggia di sabbia finissima pud essere
assaporata anche lentamente con i bastoncini grazie al
Nordic walking che da proposta di nicchia ha conquista-
to sempre piu consensi e... racchette.

Nell’'estate del 2014 la spiaggia di Milano Marittima sara
Spiaggia Expo, una possibile meta per i visitatori che
giungeranno in ltalia per 'Esposizione mondiale: nella
localita piu cool della riviera troveranno la giusta ricetta
che mescola una buona dose di mondanita al benes-
sere e al riposo, il divertimento al parterre esclusivo.

A

Fhai A
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Viale Milano, 11 - Milano Marittima
3351031352 // 347 1257605
manuelcaino@live.it




Perris

CENTRI OTTICI

THE COLOR
OF YOURIEYES

THE ULTIMATE FASHION BOUTIQUE

MILANO MARITTIMA Viale Matteotti, 16 - Tel. 0544 991055 - RAVENNA Via Cavour, 84/86 - Tel. 0544 213396 www.perris.it
CESENA Via Cesare Battisti, 46 - Tel. 0547 25700 - Centro Commerciale Montefiore - Tel. 0547 631811 info@perris.it
FORLI Corso della Repubblica, 151 - Tel. 0543 33442 facebook.com/Ottica.Perris



Perché a Milano Marittima si viene specialmente per
divertirsi e fare festa ma anche per godere delle meravi-
glie che la natura offre, la pineta innanzitutto, ma anche
i colori e gli angoli piu suggestivi della salina. L'estate
2015 sara cosi per tutti i gusti, con alcuni mesi pensati
dalla Amministrazione comunale per essere partico-
larmente rivolti a target precisi. L'obiettivo & quello di
convogliare gli sforzi di tutti — operatori, associazioni,
imprese - per arricchire questi item abbozzati, partendo

dalla valorizzazione di cid che gia esiste sul territorio e
che ha caratterizzato I'offerta turistica fino ad oggi. Per
tutti gli appassionati della vacanza attiva Maggio, come
il mese dello sport, mettera in cartellone numerosi pro-
getti dedicati ad appuntamenti sportivi, dal movimento
slow dell’out door tout court, camp e ritiri, escursioni,
convegni su tematiche sportive e competizioni, incontri
e presentazioni a tema: le strutture sportive non man-
cano nell’'offerta vacanziera di Mima e Cervia a iniziare




18 LA TUA VACANZA . BALU OTNYCK . YOUR HOLIDAY

dall’Adriatic Golf, ai campi da tennis, al centro Ippico e
ai mille campi beach lungo I'arenile, senza dimenticare
le scuole di vela e quelle per impratichirsi negli sport
piu trendy sul’onda. Altro mese a tema sara giugno,
pensato come un grande Familyland con iniziative di-
vertenti, animazioni, feste, raduni e baby competizioni,
mercatini speciali per under 12 e laboratori dedicati ai
bambini e alle famiglie. Da meta settembre ai primi di
ottobre si sta progettando I'eta dell’oro con alcune ini-

GLI EVENTI

Musica e spettacoli, sulla spiaggia, nelle vie del centro o nel folto della pineta, appuntamenti di piacere
intellettuale che si mostrano al pubblico sotto la luna in centro, nelle piazze, nei contenitori storici, o i grandi
eventi collettivi come la Notte Rosa, le stelle cadenti a San Lorenzo e i party di Ferragosto, le notti della moda
(nella foto di Cristina Capodaglio la serata intitolata Flower Chic ispirata ai figli dei fiori) o I'incontro con i famosi
del Vip Master. Le tradizioni e la cultura salinara del territorio rivivono nell’antico rito dello Sposalizio del Mare,
nella rievocazione della rimessa del sale, nella manifestazione Sapore di sale.

ziative e servizi tailor made per la vacanza senior: il bal-
lo, il movimento lento, il termalismo tradizionale, I'arte,
le tradizioni, i corsi di cucina tipica potrebbero catturare
I'attenzione di un segmento turistico sempre piu vivace.
Ovviamente l'intera estate a Milano Marittima e Cervia
sara come sempre una grande opportunita di vacanza
per tutti, con un’offerta d’eccellenza in tema di ospitali-
ta, di vacanza attiva, di divertimento, di gastronomia. In
una terra dove l'accoglienza calorosa € di casa.
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HOTELDERBY RISVEGLIA |5 SENSI

Explore the five senses with the hotel derby

L'OLFATTO -
SMELL rariasadi %, '.':tt_-—ru-

sale, che e'vita, questo I'L
e'il profumo del mare E H ]
che penetra le nostra narici, le stimola
e allora raccolgli nel palmo I'acqua
viva e bagni il viso che il sale brucia
in una sensazione unica, e’ ora dei

profondi respiri che intensamente odorano, e poi ... if you wish to
discover everything good there may be, you're in the right

IL GUSTO -
TASTE Ia sensazione

e'di assaporare cio’ che |

il divino ha donato a E
noi e ai figli di tutti perche’si possa
gustare questo spettacolo che si
rinnova continuamente, tutto il resto
non conta, ti prego cedi all'amore, e

&;

"

T
i

poi ... beyond the century-old pinewood, another story, consisting of
ancient towns, castles, villages, fairy tales...and maybe you didn’t know that
the derby was the first hotel built on the beach at milano marittima, and
then...

LA VISTA - EI'

SIGHT rocchio =
percorre il paesaggio, ."tlu"
spazia dal mare finoa E ' ";
raggiungere la pineta intensa di verde
e poiritorna, dila c'e’il delta del po’e
le saline che aspettano, ecco, qualche
pesce si muove e segna la superfice

limpida e morbida di quelle acque
We're in the most fantastic and tranquil

che brulicano di vita, e poi ...
place in the world, besides the sea there are saltpans, spas, a pinewood, a
valley, our solarium on the beach, and then...

"

thri. it

balesfrieba

IL TATTO -
TOUCH i raggi del

sole accendono l'alba

sul mare, raggiungila E
battigia e passeggi lungo la risacca,
senti 'acqua salata che scorre tra le
dita dei piedi e li accarezza, si
insabbiano in un infinito massaggio,

e poi... we'reon the beach, come with me and let’s have a short
barefoot walk on the seashore and after that an amazing breakfast on our
terrace on the beach, and then...

L' UDITO -
HEARING ascoltiil

suono delle onde che
schiaffeggiano la

spiaggia e il vociare interminabile dei
gabbiani che si cercano sospesi
nell’aria e nel vento, chiudi gli occhi e
s0gna, e poi ...

listen to the sea waves in the morning, the seagulls’song, and, far away, the
voice of the children playing on the beach in front of the derby hotel, and
then...

HOTEL IDERBY HOTELDERBY****
o——— kA Ak —=@ | TRAVERSA, 27

E X CLWU-S TV E i ANOMARITTIMA
MiLano MARITTIMA ITALY

TEL.(+39) 0544.991692
WWW.HOTEL-DERBY.COM - INFO@HOTEL-DERBY.COM



IN THE HEART OF THE HOLIDAY

The holiday in Milano Marittima offers a kaleidoscope of events, entertainment acti-
vities, social life and wellbeing. The so-called ‘Expo beach’ has several surprises in
store with something for everyone and a few special surprises

It is an all-encompassing world to experience to make your seaside holi-
day unique, with irresistible events, venues and occasions to explore the
area as the many highlights of the tourism offer of Milano Marittima and
Cervia can mutate like a magic kaleidoscope. Your holiday can be active
with classic, slow or more extreme sports, entertainment activities and
social life, quality hospitality, the excellent cuisine offered by the refined
restaurants and finally the trendy night spots.

With the great events and new projects, and an eye on Expo and ano-
ther on the local scene, Milano Marittima and Cervia offer the evocati-
ve atmosphere of the natural environment, tradition, a pinch of culture
for those who set the trend, the exclusive shopping and pampering of
a wellbeing holiday in the health spas. All this of course without forget-
ting everything connected with the seaside thanks to the extremely well
equipped bathing establishments of an already acclaimed beach. A ‘tem-

ple’ for those who appreciate an aperitif, especially during the happy hour
at some of the most exclusive beach clubs on the coast of Romagna and
some late night roaming to discover how the sea is under the stars. Social
life and sport can come together and the extremely fine sand can also
be enjoyed slowly if you like Nordic walking. In summer 2015 it may also
become the Expo beach for visitors to World Expo Milan. Summer 2015
will have something for everyone, but some months have been conceived
by the municipality with special themes for precise target tourism sectors
(sports enthusiasts, families and senior citizens). The aim is to channel
the efforts of everyone — operators, associations, businesses — to enrich
these themes, starting with the enhancement of what is already present
in the area and which has so far been offered to tourists.
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Serata Ferrari al Pineta. (Foto archivio Cantine Ferrari Trento)

KOI'AA JIETO B PA3IrAPE

Otnyck B MunaHo MaputTuma HanoOMWHaET OrPOMHbIA
Kkamempgockon - 3TO  COObITUS,  KOMMEKTUBHbIE
MEepONPUSATUS, KyNbTYpHO-pa3BreKkaTenbHbIX Mporpammebl
1 0340pOBUTENBHBIX MpoLeaypbl. Ha nobol BKyc, a Takke
Koe-4To 0coBeHHOE - NNsbK BbiCTaBkM EXpo rotoBut ansi
CBOMX rOCTEN MHOXECTBO CIOPMNpPU30B.

[ns akTMBHOro OTAbIXa MpeanaralTcsl Krnaccuveckme

BMOoa cnopta, Kak Gomee CMOKOWHble, Tak W
3KCTpeMmarbHble,  KOMMeKTUBHble  pasBreKkaTenbHble
MepOonpUATUS, KpYroBopoT CBETCKOMN XKU3HU,

BbICOKOKIAaCCHOEe TroCTENPUMMCTBO U He3abblBaeMble
KynvHapHble BneyaTieHns B U3bICKaHHbIX pecTopaHax 1
MOZHbIX 3aBEOEHUSIX.

KpynHble coObITUSS M HOBbIE MPOEKTbl, KakK CBOM
COOCTBEHHbIE, TaK U CBA3aHHble C npoBedeHveM Expo,
B MunaHo Maputtnma n Yepsun [paroT BO3MOXHOCTb
MO3HAKOMUTLCA C  3axBaTbiBalOLLEN NpUpoOaoN U
npuobWnTbCa K TpaguuuMsaM W MECTHOW KyrbType,
BCTPETUTb TEX, KTO 3adaeT TOH B MOAHbIX CaroHax,

3aHATLCA  SKCKIMIO3UBHBLIM  LLOMMUHIOM U,
e, paccrnabuTtbCA B cna-LeHTpax U B TepMarbHbIX
MUCTOYHMKAX.

W, HakoHell, He cTouT 3abbiBaTb 060 BCEM TOM, 4YTO
CBS13aHO C MOPCKUM OTAbLIXOM: 3TO U CynepoCHalLeHHble

KOHEeYHO

KynanbHu Ha “oMpMEHHOM” Mniske, KOTOpbIN cTan
HacTosILLEN “CBSATBIHEW” anepuTUBOB, 3TO M happy hour
B CaMblIX 3KCKIO3MBHbIX MASHKHbIX Knybax PuBbepbl, U
YOMBUTENbHBIE HOYHbIE MPOTrYNKM Ha BGepery Mopsi Mof
3Be3aHbIM HEOGOM. JTUM BEMUKOMEMHBIM NIASHKEM C
MENKO3EPHUCTLIM MECKOM, NPeBpaTUBLUMMCSH B MECTO
coLMarnbHOM U CMOPTUBHOM XXN3HWU, MOXXHO HacnaXxaaTbCcs

Takke 1 He crneLua, 3aHABLUUCH CKaHAMHABCKOW Xoab00M.
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DGBOFGH (3of & Beach

www.hoteldeborah.com www.golfbeachhotel.it
Viale Il Giugno, 81 Milano Marittima Piazzale Torino, 18 (V traversa) Milano Marittima

O Sig.ra Alessia +39 335 5219362 At Hotels Milano Marittima

balestriebalestri.it
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KOPPEKTHOCTE U
NPO®ECCUOHATTN3M

HOBLII OPUEHTUP B CEKTOPE
HensmxUMOCTH

Hoatd cnocol noHNMAHUA SMEHTCTES HeNERMIMOCTH
B NPOLRCCE NOCPEaHHYECTRS - 270 HE TOMEKD
CAHBKEMNBHISE © MNSHUMETPIEH HoBE ofLBHTOR, HO
W MPEACTAENEHWE WX MAXETOE i TREXMEDHEIX
NPOEHLAR BOIMCHHEN PRaHE.

Braronaps apcxioaueHony NpaBy Ha nPOSARY
Haunyuwie obneTol HBaERRRMoCTH & 3048 Munako
Maperrama i TOcHOMY COTPYEHWHRCTEY ©
HBAMYLLWIIY 3DXUTERTOREMK, Ml IRCHEN
rapaHTHpoEaTs KineHTy 100% fpeanosaHitA fo PEHEY
HEZBWMAHMOCTH W NPROOCTABHTE YOIy HAWBBICWEID -
kauecTea, Hakonnos«mi 3a rogel onsita pabors
NEOGECCHORAMEIM ABNARTCA BAMHON

OCHOBOH ans PaIBNTIE WBQTETH?W OTHOLLEHHA
© KNHEHTOM, KOTORLIB CTRORTCR MapHuwn oBpasomn Ha
MPO3PaYHOCTH M EOPPaKTHOSTI.



E PROFESSIONALITA

IL NUOVO PUNTO DI RIFERIMENTO IMMOBILIARE

Un nuovo modo di intendere un'agenzia immobiliare in mediazione,

oltre alle planimetrie delle nuove costruzioni, anche la loro riprodu-

zione su plasticl e projezioni tridimensionali delle possibili soluzioni di

arredo, Grazie all'esclusiva sulle vendite dei mighorl interventi della

zona dl Milano Marittima ed in stretta collaborazione con i migliori

architetti, possiamo garantire alla clientela |1 100% dell'offerta del

mercato Immobillare con un servizio dl primissimo livello.

La professionalitd accumulata in anni di esperienza offre una base di

riferimento importante per poter sviluppare un rapporto cerretto con

il cliente, costruito principalmente sulla trasparenza e sulla correttezza. AGENZIACARBONARI
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viale Bologna, 22
48015 Milano Marittima (RA)
tel +39.0544, 995777

www.agenziacarbonari.com
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Ilmare

prima vista predominano i colori pastello, un’at-

mosfera ovattata, sfumature di bianco e di grigio

si alternano, spesso la nebbiolina confonde I'oriz-
zonte, una passegdgiata sulla spiaggia deserta e silenziosa
puo indurre a un melancolico stato d’animo. Eppure si puo
amare il mare d’inverno; lo si puo scegliere come meta del-
le vacanze natalizie, scoprendo un volto della riviera diver-
S0, piu intimo e forse piu intrigante.
E poi - tutti ormai lo sanno - il mare d’inverno si colora
facilmente, con le luminarie lungo i viali, le luci degli stre-
et bar e dei locali dell'aperitivo, i luccichii degli hotel ad-
dobbati, dei ristoranti, delle vetrine. |l passeggio, alzando
il bavero dl cappotto, silascia conquistare dal calore di un
interno, di una coccola in piscina, di un evento culturale,
di una visita insolita. Anche Milano Marittima e Cervia si
sono attrezzate per dare il benvenuto ai turisti invernali,
preparando un paniere ricco di occasioni e di emozioni: la
visita ai presepi, quello artistico di Mima o il presepe di sale

e quello meccanico allestiti a Musa, il Museo del sale, il
grande abete in piazza Garibaldi a Cervia, accanto la pista
del ghiaccio.

Per chiudere I'anno ecco una 4 giorni di festa tra shopping,
degustazioni di enogastronomia del territorio, il concerto di
fuochi d’artificio sul porto canale, la cena di gala ai Ma-
gazzini del Sale. E subito festa sabato 27 dicembre a Mi-
lano Marittima quando lo shopping esclusivo con Fashion
Night va in notturna. Sono previste aperture straordinarie
dei negozi, occasioni specialissime per un outfit dell'ultimo
momento in vista di San Silvestro, tutto condito da musica,
allestimenti a tema, movida nelle vie di Mima. Lo shopping
prosegue naturalmente anche per la giornata di domenica
28 dicembre quando una sosta all'evento TramontoDiVi-
no promette piaceri per il palato. Dal tardo pomeriggio
- ore 17.00 circa - nella suggestiva cornice dei Magazzini
del Sale la carovana del gusto emiliano romagnola tornera
con i suoi ricchi banchi d’assaggio di vini e prodotti Dop e




I LUCCICHII DELLE FESTE
SCALDANO LE GIORNATE
INVERNALI REGALANDO
OCCASIONI PER NATALE E
CAPODANNO. A MIMA ARRIVA
IL VILLAGGIO DI NATALE

Igp, una sorta di anteprima del gusto del cenone di San
Silvestro, con cui condividera la location. Tramonto DiVi-
no rinnova anche quest’anno il fortunato gemellaggio con
il Franciacorta, di cui avra come ospiti d’'onore numerose
etichette, andando ad arricchire la proposta enologica dei
vini emiliani e romagnoli selezionati dalla guida “Emilia Ro-
magna da Bere e da mangiare” curata da PrimaPagina.
e proposti dai sommelier professionisti dell’Associazione
Italiana Sommelier. E nelle storiche strutture dei Magaz-
zini del Sale si replica il 31 dicembre con il Cenone di San
Silvestro che allambiente di grande suggestione unisce
un emozionante spettacolo di fuochi d’artificio.ll tutto sara
reso ancor piu suggestivo da un allestimento luminoso che
verra realizzato proprio per il Capodanno 2015. Una sera-
ta importante, moderna e contemporanea - assicurano gli
organizzatori - i ristoranti La Frasca e Terrazza Bartolini -
in cui il rigore delle cene di gala lascera il posto ad una
convivialita elegante e raffinata. Sulle tavole saranno il ter-
ritorio e la ricerca di una ineccepibile materia prima i fili
conduttori per ogni preparazione.
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THE SEASIDE IN WINTER
IS ALIGHT WITH COLOUR

NIGHT-TIME SHOPPING IN MIMA,
FIREWORKS AND NEW YEAR’S EVE
DINNER, AND EXCELLENT FOOD
AND WINE TASTING AT THE SALT
WAREHOUSE

At first glance, the colours may seem overwhelmingly
pale and with a muffled atmosphere and a mist blurring
the horizon a walk along the silent, empty beach may lead
your mood to verge on melancholy. But the seaside can
be lovely in winter, and a smart destination for your Chri-
stmas holidays, allowing you to see a more intimate and
perhaps more intriguing side to this coast. And then, as we
all now know, in winter it takes no time for the seaside to
fill with colour thanks to the illuminations along the streets,
the light spilling from street bars as people enjoy an ape-
ritif and the glimmer of decorations in hotels, restaurants
and shop windows. Milano Marittima and Cervia are well-
equipped to welcome tourists in winter, with a wide range
of proposals offering a wealth of emotions: visits to the
cribs and to admire the Christmas trees, the ice rink for
skating at dusk as the lights come on and for the New
Year a 4-day party with shopping, tasting of the area’s food
and wines and a firework show over the harbour canal, as
well as the gala dinner at the Salt Warehouse. Saturday,
December 27 sees exclusive shopping in Milano Marittima
with the special Fashion Night. On December 28, Tramon-
to DiVino returns at the Salt Warehouse with a wide variety
of stalls for tasting food and wines and on December 31
you can enjoy the New Year’s Eve Dinner.

3SUMHEE MOPE UI'PAET
KPACKAMMU NMPA3OHUNKOB

MoxHo nobuUTb Mope 3MMOI, ero MOXHO BblbpaTb Ans
NPOBeEHNS POXOECTBEHCKNX MNPa3gHUKOB U OTKPbITb
Ans cebst HOBOE NULIO PUBLEPEI, 6ornee NHTUMHOE U, BbiTb
MOXeT, bonee HTpurytoLee. AnoTom- 1 Bce 06 3TOM yxe
3HaloT - 3UMHEe Mope Nerko Ha4MHaEeT UrpaTb Kpackamu:
3TO W CBET TMPNsHL Ha NPOCMEKTax, W OrHW YMUYHbIX
6apoB 1 kade, Kyaa MOXHO OTNPaBUTLCA Ha anepuTuB, U
Pa3HOLIBETHBIE OFOHbKYM YKPALLEHHbIX OTEMEN, PECTOPaHOB
n BuUTpuH.  Takke u MwunaHo Maputtuma n Yepsus
MOATOTOBUIINCH K MPUEMY 3MMHUX TYPUCTOB U NpeaiaraoT
MHOXXECTBO MePONpPUATUIA U HOBLIX BNEYATNEHNIA: OCMOTP
POXOECTBEHCKMX BepTenoB, GorbluvMe poXOeCTBEHCKME
€I1KK, KaToK, r4e MOXHO MoKaTaTbCsl B CyMepKax, Kora 3aropaeTcs HOBOTOAHSAS unnoMmHauums, a k Hosomy rogy - 4
[Hs1 Npa3gHuKoB: B cyb60Ty 27 nekabps B MunaHo MaputTuma aKckIo3uBHbIA HouHoM wonnuHr ¢ Fashion Night. 28
Aekabpsi - cHoBa boxeCTBEHHbI BUHHBIN 3akaT B ConsiHbIX cknagax ¢ 6oraTbiMyM BUHHBIMUW 1 raCTPOHOMUYECKUMU
JeryctaumoHHbIMy cteHgamu, 31 aekabpsi - HoBorogHee 3acTorbe.







DILLINIATIHRE

Milano Marittima

Elegantssima localita della riviera, Milana Marittima nasce dall'idea
dell'architetto Palanti che costruil | primi willini immersi in una pineta
centenaria per i benestanti milanesi che vennero per primi a trascorrere |e
lore vacanze in quella che sarebbe diventata la peria verde dell'Adriatico.

Le lunghe spiagge attrezzate offrono tutti | comfort per trascorrere moment
di svago e di relax. Sul mare di Milano Marittima si praticano attivita sportive
e ludiche come vela, windsurf, sci nautico, moto d'acqua, kate surf, pesca,
gite in barca.

La spiaggia & avvolta da una lussureggiante pineta dove svolgere jogging.
mountain bike tra i sentieri sterrati @ kayak sui canali che canducono alle
saline, Immerso nel verde si trova anche un bellissimo campo da golf a 27
buche ed un circolo tennis con campl in terra rossa e cemento che ha

ospitato alcune gare di coppa Davis. 0 0 i 0 B
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Durante 13 sera e la notte la luccicante via delfo shopping e | locall pid fashion .
trasformano Milano Marittima in una delle realta pid trend d’italia, con R YL
eventi, ospiti ed artisti esclusivi e di fama internazionale. DD S B8 BB

Villiniamare

Villiniamare & un progetto nato dall’ambizione di creare un club privato di
alto livello caratterizzato da un life style incentrato sul lusso e sui servizi che
la riviera Romagnola da sempre sa offrire.

Sullonda dell'evento di inaugurazione, che ha visto nascere le sue prime due
perle, questa importante location & stata scelta da BVLGARI per presentare i
propri gioielli, propric in occasione della chiusura della stagione estiva a
Milano Marittima.

Tutto guesto appartiene ad un pil ambizioso progetto che prevede la
rigualificazione dell’area demaniale retrostante gli stabilimenti balneari,
dove verranno realizzate vere e proprie promenades immerse nel verde,
piste ciclabili, lussuose aree per il wellness e centri benessere pensati per
una clientela elitaria.

Scegliere una residenza Villiniamare significa anche poter usufruire del
supporto di un team di esperti professionisti disponibili h24 nella gestione
degliimpegni lavorativi: Ricordare le date pil significative della vita privata e
risolvere tutte le questioni legate al quotidiano rappresenta quindi uno degli
obbiettivi principali di guesto progetto, attento alle esigente del jet set
internazionale.

Tutto questo ha I'ambizione di creare un club di eccellenze che si propone di
replicare tale concept all'estero con il piu internazionale progetto “Case Belle
nel Mondo” con l'intento di far conoscere la nostra terra e di promuovere il
Made in Italy all'estero.

Viale Il Giugno - Milano Marittima (RA) ITALY

48016, Mranua, Munavo Maputrima, Buane 2 OsyHbo
tel. ITA 439 335 5638040 - RUS +39 335 7427975
info@villiniamare.it

www.villiniamare.it




UILLINIATIHRE

MwunaHo MaputTma
HapickanHnoe mecto va nobepexee, ropog Muaano MapuTTuma poawnca ot
MAEW apxuTexTopa MannavT, HOTOPWLIA NOCTPOMA MNEpBLIE BMAIA,
NOrPYHEHHBE MEX CTONETHHX COCEH, ANA COCTORTENBHBIX wutened Munawsa,
HOTODHE NEpERIMK CTANK NPOBOOWTE CEOH OTMYCH B 3TOM rOpoge, CTaswmMi
IENEHOR MEMMYMHHOR AOPHATHHM,

OAnnnupie obopygoBaHHME NAAMK KOMBORTHL ANR NDOBEOEHHA BOEMEHW
YADBONBLTEMA W CNOKOACTEMA. Ha mope Mwnano MaputTema npoBOORTCA
MEPONPHATHA CNOPTHBHLIE W HIPOBLIE, TAKWE HKAK XOMOEHHE NOO
MAPKCHMKOM, BuHACepdUHT, BOAHBIE ARMA, THOPOUWHA, HeRTCepdWur,
pufiania W Nporyaka Ha nogue.

Naam OKPYMER POCHOWMHBM COCHOBRM ABCOM, fOE 3aHkMmalTcA Berom,
HETAMITCA HA FODPHBEIX BENDCHNEAaX MO TPONMHEEM W COA3BARKDTCA Ha
Gadgapsax no  HaHanam, KOTOpbie NPAEOART H CONAHBM POOHMESM.
MNorpHsena B 3808HEs TAKME KW NPEKPACHAA NACWaAKa ANA roneda wa 27 gup
W TEHHMCHBIE NAOWIAKM C HPACHLIM IEMAAHBM K DETOHHEM NOKPLITHEM, HaE
HOTORBIX NPOB0AMAMCE COPEBHOBANHA OAR H'p‘ﬁlﬂa ﬂ,iBHC{I.

Beqepom W HOYBID CBEPHANIWAR YAMUE WONNMMIE K CAMBIX  MOZHBIX
JaBegeHUA npespawaeT MunaHo MapHTTHMa B OQHD W3 CambIX TREHAODEHIX
MECT Ha noBepembe, ¢ COBMTHAMM, TOCTAMM W NPEACTABATEAAMM WCHYCCTEA
MHDPOBOH CHABEL

BunnuHnAMape

0 NPOEKT, KOTOPBIH CBOEH atMOChepoR GOPMEPYET 4aCTHBA WAyl BRCOKOMD
YPOBHA, X3PIHTEPHMIYEMBEIA, CTHAEM #WIHHA, COCPEOOTONEHHLIM HA POCHOWM W
YCAYraK, KOTopbIE PoMaHbONbEKaA PHBLEDA BOERARA 3HANA KaK NPEAOCTABMTE.

B TEHH NPOBEASHHA MHAYNYDILMH, NOZB0AHBWER NOKA3aTE CEOMH MEPELIS MUY HIAHE
- pPEIMaEHUMK, odopmnenHpe Fendi Luxury Living w Dom Edizion], naowagka
BuanmenAMape Bmna ewbpana somnadwen BYLGARI Italia gna npeacTasneHHa
EHDEI._'IA HJB‘-EJ'IHPH'EIE BOAAEHLHA MO CAYY3aH JaHpEITHA FETHEMD CE30Hd B MunaHo
MapuTTima.

Beé zmo rosoput 00  ambDHUMOIHOCTH NPOeKTa, HOTOPEIW  NpeaycMaTpHeaeT
TDRHWGFMI.&HIO FD{'.'MI!CI'HEHHGFI NACLAAH NOZAAK NAAKHLIX CODPYHEHHNA, Tam
GyayT pastuTei CAMBE HACTORWME NPOMERAAL, NOMPYHEHHBIE B 38AEHE, NPONCHEHE
BEACCHIBGHEIE AOPOMKK, CO0AHL POCKOWHEIE 30HE GNA BENHECE, @ TAHHE WEHTPE
HP3COTH W 300POBLA, NPEAYCMOTREHHBIE GNR JNHTHEIX KNHEHTORE,

Buibop peavgeHtidr BuandurAMape 03Ha428T TAKHE W BOZMOMHOCTE HENONLI0BaTE
NOMOWL NPOECCHOHINBHBIX FHCNEPTOS, AOCTYNHLX 24 Yacs B CYTHM, B YNPIEFEHHH
pabounsmie fenami OM3IHEC KNICCa, KOTOPLIM NAIHWDYETCH NpHBsYs nogoGHsw
npogykTom. HEHOTOPLIE M3 TNABHLIX WENEd 3TOM NPOEKTE = 3T0- NOMHHMTE Cambie
BAMHBIE SATH NHYHOH #HIHH WAMEHTOR M PELWETL KAMA0OHERHLE BONPOCHl, BbiTe
BHAMATEABHBIMW K HYHAIM B HEAIHMAM MADOBOID Bmcwero obwectsa,

Bl 37O CTPEMMTCA K COBAAHMD BHRCHAKIMBHOMD WAyDa, HOTORWR npegnaraer
AOBTOPHMTE HALY KOHUENLMIO 33 pyDemom ¢ MemayHapaaHesm npoesTom “Case Belle
nel Mondo" ([Hpacwesie goma Ha cBeTe), © UBNEK O3HIHOMASHHA © HAWeR
TEppUTORUER W NpoaBEHweHHA Made in Italy 3a pyGesom,

Viale Il Giugno - Milano Marittima (RA) ITALY

48016, Hranwa, Munano Mapurtuma, Buane 2 OwyHeo
tel. ITA +39 335 7427975 - RUS +39 335 7427975
info@villiniamare.it

www.villiniamare.it
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Milano Marittima

Life tips

La bellezza e la qualita di una residenza
mdimenticabile
nel cuore vivo di Milano Marittima.
Un sogno da vivere ogni grorno.

”L‘ﬁ'ﬂiﬂ'lHTL‘.-'H:HMC KEpAacoTa H Ka4eCTRO
COOCTBEHHOIO J10Ma B
CaMOM LCHTPC IWHJJ'HHU ﬁ#fupi‘{'rm;u;r,
3]"{."‘ MEYTA, KOTOPAS KK JCHE
NPETBOPACTCA B HKHIHb.

La riviera nota in tutto il mondo per le sue
spiagge attrezzate, i locali notturni pit alla
_ moda, _

_le sue strade in continuo movimenio e
I"ospitalita dei suof abitanti, che oggi sono
tra gl imprenditor: del “settore leisure’
pitr imitati nel mondo.

Ero nobepexbe H3BECTHO BO BCeM MHpe
CBOHMH OROMAOBAHKEBIMH TTEHIMH,
MOIHBIMH HOYHBIMH 33BCACHHAMH,
CBOMMH O3KHBACHHBIMH YIHUAMH H
FOCTCIPHAMCTBOM CBOHX AHTENEH,
KOTOPBIC B HACTOAIIEE BPEMA HaXOIATCA
CPEIH CAMBIX HMHTHDYEMBIX B MHpe
MPCINPHHHMATEICH «OTRACAH JOCYT k.

Un progetto di pregio, in cui il gusto
italiano del “buon vivere” € riproposto
_in un contesto di eleganza,
stile, benessere ¢ bellezza, elementi
da sempre alla base del successo del
made in Italy nel mondo.

[pecrisuntii NPOEKT, B KOTOPOM
. NPHCYTCTBYCT HTA/Ib-
AHCKHH BKYC BO BCEM. AICTAHTHOM CTHIIE,
Komipopre
H J00MOBAE,

Viale Milano - Milano Marittima (RA) 1TA
Pagenna, npocnext Milan, Muwzan Mapurtuma

tel. +39 335 5638040 - +39 0547 660495
infoia prontocasasrlit
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Un viaggio attorno al |
per una sfida epocale

utrire |l

e

L’ESPOSIZIONE UNIVERSALE DI MILANO 2015 SARA UN GRANDE
LABORATORIO INNOVATIVO E INTERATTIVO CHE ATTENDE VENTI
MILIONI DI VISITATORI DAL 1 MAGGIO AL 31 OTTOBRE

“ utrire il Pianeta, Ener-
gia per la Vita”, un tema
quanto mai suggestivo

e vitale per 'umanita, un argomento
che amplia l'orizzonte della Espo-
sizione Universale milanese a una
sfida epocale per dare risposte a un
quesito fondamentale: come garanti-
re cibo sano, sicuro e sufficiente per
tutti.

Ecco Expo Milano 2015, un labo-

ratorio di innovazione e ricerca, un

momento di confronto e di dibattito
internazionale per trovare soluzioni

concrete che possano migliorare la
vita delle persone, nel rispetto del
Pianeta, ma anche un vero e proprio
viaggio intorno al mondo attraverso i
sapori e le tradizioni dei popoli della
Terra. Un viaggio proposto ai visitato-
ri - se ne attendono 20 milioni da ogni
parte del mondo - coinvolti in prima
persona in percorsi tematici e appro-
fondimenti interattivi sul complesso
mondo dell’alimentazione. Si parlera
cosi di risorse (cibo, acqua), stili di
vita virtuosi, tecnologie all’avanguar-
dia, sviluppo sostenibile, lotta contro

la fame e per il benessere comune.
Per 184 giorni, dal 1 maggio al 31 ot-
tobre, cultura e scienza, innovazione
e tradizione, sostenibilita e solidarie-
ta saranno i motori di questo grande
appuntamento, in cui i Paesi parteci-
panti presenteranno nei Padiglioni e
nei Cluster soluzioni tecniche e con-
divideranno know how, cosi come le
organizzazioni internazionali, le as-
sociazioni della societa civile, i part-
ner e la comunita scientifica ed eco-
nomica internazionale contribuiranno
ad animare il confronto attraverso gli



appuntamenti organizzati sia all’in-
terno sia all'esterno dello spazio
espositivo. Una delle novita di Expo
Milano 2015 sono i Cluster, padiglio-
ni dedicati a filiere alimentari (cacao,
riso, spezie, frutta e legumi ecc;)
dove vengono raggruppati i paesi
parteicpanti secondo una tematizza-
zione identitaria e non geografica.

Le Aree Tematiche sono invece i luo-
ghi fisici che interpretano il tema Nu-
trire il Pianeta, Energia per la Vita
e, attraverso percorsi espositivi ed
elementi attrattivi, coinvolgono diret-

Alcuni padiglioni saranno dedicati alle filiere alimentari: riso, cacao - nella foto grande
il frutto del cacao - frutta, legumi, spezie. La foto qui sopra € uno scatto aereo del sito
dove si sta costruendo I'Expo alle porte di Milano, in alto un rendering dei padiglioni

(ph. archivio Expo)

tamente i visitatori divenendo I'occa-
sione per un’esperienza sensoriale
ed educativa: sono i Padiglioni del
Future Food District, il Children Park,
il Parco della biodiversita, il Padiglio-
ne zero dove si racconta la storia del
rapporto del’'uomo con il cibo.

L'Expo che in questi mesi sta pren-
dendo corpo nel grande cantiere
alle porte di Milano sara costruita
come una citta, con piazze, risto-
ranti, luoghi per eventi e concerti, un
palcoscenico vivo da mattina a sera,
animato da migliaia di spettacoli,

concerti, laboratori didattici e mostre.
E parlando di spettacoli ricordiamo
quello che il Cirque du Soleil sta pre-
parando per Expo Milano 2015: Alla-
vita (¢ il titolo) in cui danza, musica,
performance interpreteranno il tema.
L'ltalia che ospita 'Esposizione Uni-
versale del 2015 avra I'opportunita
di valorizzare le sue numerosissime
eccellenze produttive, tecnologiche e
scientifiche e il Padiglione Italia sara
lo spazio simbolo di questo concetto
del made in Italy.
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NUMERI E_
CURIOSITA EXPO

1 NUMERI Oltre 140 (in autunno 2014) i
Paesi partecipanti; circa 1 milione di metri
quadri I'area situata a nord-ovest di Milano
che ospita Expo Milano 2015; 20 i milioni
di visitatori attesi; 6 mesi la durata della
manifestazione dal 1 maggio al 31 ottobre
2015.

IL DRONE Il progetto si chiama Belvedere
in citta, realizzato da Expo Milano 2015
e Telecom ltalia consente di seguire,
attraverso I'utilizzo di droni, 'avanzamento
dei lavori nel cantiere dell’Esposizione
Universale. Ogni lunedi verra presentato
un nuovo video che sara disponibile online
sulla pagina Facebook TIM4ExpoOfficial
sul sito e sui canali social di Expo Milano
2015.

IL CARDO E IL DECUMANO

Eredita della storia romana il castrum latino
era I'accampamento romano con le strade
tra di loro perpendicolari chiamate Cardo
e Decumano. Anche il sito espositivo
dellExpo utilizzera questi due assi per
orientare il visitatore e gli allestimenti dei
padiglioni, creando nel punto in cui le
due vie (cardo e decumano) si incontrano
Piazza ltalia, il luogo in cui simbolicamente
I'ltalia incontra il mondo.

LA STORIA

Milano ha un precedente di spicco in
fatto di Expo. Il 28 aprile 1906 si inaugurod
nell’area alle spalle del Castello Sforzesco,
'attuale Parco Sempione, I'Esposizione
Internazionale dedicata ai trasporti. Oltre
200 padiglioni e un enorme interesse verso
i progressi ottenuti nel campo dei trasporti
terrestri e marittimi. La manifestazione
permise a Milano di guadagnarsi un ruolo
da protagonista sulla scena internazionale.

Nella foto in alto il rendering che illustra

come sara il grande decumano, I'asse

per orientare i visitatori nela grande villaggio
dell’Expo, che concettualmente é stato ripreso
dalla storia romana



#ristorante

#pizzeria #café
#cenonedisansilvestro
#buonnatale #buonanno
#milanomarittima #mare

FELIX

2015

new year

www.felixristorante.com
info e prenotazioni 0544 991686

Rotonda Don Minzoni, 13
Milano Marittima
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La citta gi?rdino
Incontra 'Expo

di Giulia Fellini
| sale, il Liberty e Giuseppe Palanti sono i grandi temi
che daranno spessore e compattezza a quel prefisso
- Milano - che racconta un legame, una storia e oggi
idee condivise per 'Expo 2015 tra la capitale lombarda e
Milano Marittima.
Diventeranno protagonisti di eventi e iniziative nel pro-
getto “Expo in citta” che vede il prossimo anno Milano
come un palcoscenico mondiale con oltre 2.000 eventi
e 25.000 appuntamenti. Non meno importante quanto
emerso dal gruppo di lavoro sul’Expo 2015 - che vede
insieme Aministrazione milanese e Comune di Cervia - in
tema di mobilita, ovvero la comune volonta di cercare il
potenziamento dei collegamenti viari tra la piana lombar-
da e il mare, chiedendo una linea di alta velocita dedicata
e una mobilita snella di raccordo.
Perché - & stato ribadito - per Milano la spiaggia del’Expo
€ questa - in forza del legame di amicizia e della origine
milanese di questa localita balneare.
Assessore Roberta Penso sono stati individuati alcu-

ni grandi pilastri su cui costruire sinergie per rende-
re concretamente Cervia Milano Marittima spiaggia
del’Expo. Come vi muoverete?

La presenza di Cervia Milano Marittima nel progetto
“Expo in citta” di Milano si concretizzera attraverso nume-
rosi progetti. Abbiamo gia avviato un’attivita di relazioni
e contatti per creare un link diretto e un tavolo di lavoro
con Milano e utilizzeremo per rendere concreto questo
rapporto alcune eccellenze della nostra terra.

Il sale ad esempio, uno dei grandi ambasciatori della no-
stra cultura secolare, oltretutto perfettamente pertinente
al tema del cibo che ispira la Esposizione Universale.
Sara una presenza fissa per tutti i mesi del’Expo attra-
verso una burchiella che arrivera ai Navigli col suo carico
di sale. La zona dei Navigli & stata indicata dal Comune
di Milano come una delle grandi aree proposte ai milioni
di visitatori provenienti da tutto il mondo. Il nostro sale,
dalle caratteristiche cosi particolari, sara un elemento di
incontro carico di significati secolari. Poi ci sono alcuni
personaggi che uniscono le due localita: Giuseppe Pa-



lanti, colui che ha dato origine a Milano Marittima, ma
anche il milanesissimo Roberto Vecchioni divenuto cit-
tadino onorario del nostro Comune proprio in occasione
del Centenario e ancora Walter Chiari che Cervia ogni
anno omaggia con il Sarchiapone, la manifestazione per
giovani comici...

Partiamo da Palanti, il fondatore

In suo nome celebreremo il compleanno di Milano Maritti-
ma, evento che abbiamo deciso di festeggiare ogni anno,
dopo averlo proposto come momento clou in occasione
del Centenario. Nel 2015 ci sara un doppio festeggiamen-
to in quanto anche a Milano il 2 giugno in occasione della
grande iniziativa culturale al Monumentale si ricordera il
fondatore di Milano Marittima. Poi naturalmente Milano
Marittima il 14 agosto fara il bis.

All’artista milanese é legata anche una precisa epo-
ca, quella Liberty, con chiaro rimando anche ai villini
caratteristici di Milano Marittima. Il Liberty sara un altro
tema su cui costruire eventi comuni e occasioni di promo-
zione turistica e culturale. Cosa vi aspettate dall’Expo?
L'Expo & sicuramente una grande opportunita, la sfida
sara “transare” su Cervia operatori dell'intermediazione
commerciale, imprenditori, giornalisti, stakeholders stra-
nieri, ai quali verra data la possibilita di visitare il territo-
rio, incontrare gli operatori locali e fare azioni di matching
commerciale e turisti ovviamente.

Nella foto Cocktail tematizzato proposto da Max del Caffe
della Rotonda: i cromatismi i ispirano al rosso colore di Milano,
al verde della pineta di Milano Marittima e al bianco del sale di
Cervia che qui sotto vediamo trasportato dall’antica burchiella
Toast with the themed Cocktail prepared by Max at the Caffe
della Rotonda With red to symbolise the city of Milan, green for
the pine-forest of Milano Marittima and white for Cervia’s salt.
Tocm ¢ memamuyeckuM Kokmeliriem, KomopbiU

npednacaem Makc u3 Caffé della Rotonda. KpacHbili usem,
cumeonusupyrouuti MunaH, 3eneHbili - COCHO8YH pouly
MunaHo Mapummuma u 6enbiti - conb Yepsuu

A JOURNEY AROUND THE WORLD
TO TACKLE A HISTORIC CHALLENGE:
FEEDING THE PLANET

The theme of “Feeding the Planet, Energy for Life” could
hardly be more striking or pressing for humanity — it is a
subject that broadens the horizons of the Universal Exhibition
in Milan to encompass a historic challenge to answer a funda-
mental question: how can we guarantee sufficient quantities
of healthy and safe food for all?

This is what Milan Expo 2015 will be, a workshop for inno-
vation and research, an international meeting place to sound
out ideas and debate in an attempt to find concrete solutions
that can improve people’s lives while respecting our Planet,
but also a journey around the world to encounter the flavours
and traditions of the peoples of the Earth. This is what will be
provided to the over 20 million visitors expected from all parts
of the world, who will experience themed tours and interactive
events dedicated to the complex world of food.

There will be discussions on resources (food, water), virtuous
lifestyles, cutting-edge technology, sustainable development,
and the fight against hunger and for the common good. For
184 days, from May 1st to October 31st, culture and science,
tradition and innovation, sustainability and solidarity will be
the driving forces behind this great event.

The Expo undoubtedly provides a precious opportunity for
towns of the Riviera such as Milano Marittima Cervia, which
thanks to their historical link with Milan, may have the privi-
lege of being the Expo beach and take part in events and
initiatives throughout the period of the Universal Exhibition.
The important themes selected for synergies between the
Cervia Municipality and the Municipality of Milan are salt, Li-
berty and Giuseppe Palanti, the founder of Milano Marittima.
We spoke with the Town Councillor for Tourism Roberta Pen-
so.

Councillor Penso, how were these important pillars for
creating synergies that would allow Cervia Milano Marit-
tima to become the Expo beach actually selected?

The Milano Marittima Cervia involvement in Milan’s project
“Expo in cittd” will include numerous projects. We have
already built up a number of contacts to create a direct link
and a working group with Milan and will exploit some of the
excellent resources of our area to strengthen this special re-
lationship. Salt, for example, is one of the great ambassadors
of our centuries-old culture and perfectly in keeping with the
theme of food that is at the heart of the Universal Exhibition.
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It will be a continuous presence throughout the months of the
Expo thanks to the traditional vessel, the burchiella, that will
transport its load of salt on the canals of the Navigli of Milan.
The Navigli area has been designated by the City of Milan as
one of the major areas to be promoted to the millions of visi-
tors arriving from around the world. Our salt, with its inimitable
characteristics, will provide an element of shared interest that
is both meaningful and rich in history. There are also certain
historical figures that unite the two places: Giuseppe Palanti,
the founder of Milano Marittima, but also Roberto Vecchioni,
who not only harks from Milan but also became an honorary

citizen of our Municipality on the occasion of the Centenary
of its creation, as well as Walter Chiari, who is remembered
each year with the Sarchiapone, a talent show we organise
each year for young comedians...

What do you expect from the Expo?

There’s no doubt that the Expo will provide a great opportuni-
ty; the challenge we face is to attract commercial brokers from
profit and non-profit organisations, entrepreneurs, journalists,
foreign stakeholders, etc. who will be offered the opportunity
to visit the area and meet local operators with a view to pro-
moting business matching.

prrocseTHoe nyrtewecrtBue B OTBET Ha 3anoxaribHbIA BbI30B: HaKOpMVITb niaHeTy

BcemupHasi ebicmaska 6 MunaHe cmaHem 02pOMHOU UHMepakmueHoUl niouw,adkol, nocesiueHHol npobnemam
numakdusi. lWanc dns MunaHo Mapummuma-Yepeuu: cmams nnsikem Expo nod sHakom lManaHmu u conu

“Hakopmum 3emnio: 3Heprusi BO MMS XKU3HM” - Kak HUKOrOA akTyanbHas M
XWUBOTpEneLlylwas Ans BCEro YenoBeyvecTBa, 3Ta TeMa PacLUMPSIET FOPU3OHTLI
BcemupHoi BbiCcTaBku B MunaHe nepeq MULIOM 3noxanbHoro Bbi3osa € Tem, 4Tobbl
Mony4MTb OTBET Ha (PyHAAMEHTaNbHbIA BOMPOC: kak 06ecneynTb BCe HaceneHue
3emnu 300poBoi 1 6e30MacHo NULLEV B AOCTATOYHOM KOMUYECTBE.

Expo Milano 2015 craHeT npakTM4eCckMM LIEHTPOM MOMCKOB M MHHOBaLMM, Aact
BO3MOXHOCTb CpaBHEHWS! U 00CYyaeHus npobnem B MexayHapogHoM dopmare,
YTOObl HANTW KOHKPETHbIE PELUeHWs, KOTOPbIE MOMOTYT YMYYLUUTb XWU3Hb NoAEN.
3poeck OyayT 3aTpoHyTHI TEMbl O pecypcax (ega, Boda), pasyMHOM NoTpebneHnu,
nepenoBbIX TexHoNorusix, 6opbbe ¢ ronoaom u 3a obLiee bnarononyyme. B TeveHne
184 pHeit, ¢ 1 mMas no 31 okTAGPS, KyNMbTypa M Hayka, MHHOBaLWS W Tpaguuus,
YCTOMYMBOE Pa3BUTUE W CONMAAPHOCTb GyayT NEMTMOTMBOM 3TOrO KpyMHEMLLEro
mMeponpusaTUs. EXpo - 9T0, HECOMHEHHO, GorbluMe BO3MOXHOCTU Takke M Ons
Takux KypopToB PuBbepbl, kak MunaHo Maputtuma-YepBus, KOTOpbin B cusy
CBOMX UCTOPUYECKNX CBSA3eN C MunaHom MoxeT BbiTb YAOCTOEH NpUBUIErN CTaTb
nnspkem Expo n Ha Bpems npoBedeHUs BCEMWUPHOW BbLICTABKU MPeBpaTUTLC B

) Diventa anche tu

Ti aspettiam
Cervia,

& un GUARDIA mondo.

LEHTp uHUUMaTuB u meponpuatuin. Conb, ctunb “nubeptn” u [xysenne ManaHTtu
(MUnaHcKWUA XyOOXHWK, ocHoBaTtenb MwunaHo MapwTTuma) - BOT rMaBHble CUMBONbI,
COBMECTHO BblbpaHHble KommyHon Yepaumn n KommyHoi Munana. O6 aTom noigeT Haw
pasroBOp C COBETHUKOM M0 Aenam Typuama Pobeptori MeHco.

PacckaxwuTe, noxanymcra, kak 6bina chopMupoBaHa OCHOBa ANsi KOMMEKCHON
OeATeNbHOCTM MO NpeBpalleHn0 MMEeHHO 3Toro nnsxka B Yepsum-MunaHo
MapuTtTuma B nnsix BbicTaBku Expo?

Yyactue Yepeun-Munaso Maputtima B MUnaHckom nhnumatmee “Expo B ropoae” byaet
OCYLUECTBIIATLCS YePe3 MHOrOYMCTIEHHbIE NPOeKTbI. Mbl y2ke pa3BepHynu AesTenbHOCTb
Mo pasBUTUIO OTHOLLEHWIA 1 Nrowwaaky no paborte ¢ MunaHom, a Ansi KOHKpPETU3aLmmn
3TUX YCUINMIA Mbl BOCTONb3YEMCS YHUKANbHBIMM NPOAYKTaMK, KOTOPLIMU TPAAULIMOHHO
CnaBWUTCS HaLl perMoH. Hanpumep, corb, KOTopas SBASETCS OAHUM M3 CaMblX 3HAYUMbIX
CMBOMOB HALLE BEKOBOW KyNbTYpbl, Takke TECHO CBA3aHa C TEMOW NUTaHUs, KOTOPOM
nocesilieHa BcemupHas BbicTaBka. B TeueHue Bcero BpemeHW npoegeHus Expo
Yepeuio ByneT NpeAcTaBnsTb HarpyXeHHasi COMbto roaka, MpWLLIBApTOBaHHas Ha
kaHane Hasunbu.
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Milano Marifima,
Pinarella e Tagliata
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Le cartoline con i disegni realizzati da Giuseppe Palanti per la grande Esposizione del 1906 appartengono alla collezione di Renato Lombardi

Palanti da Expo a Expo

PROTAGONISTA DELLA NASCITA DI MILANO MARITTIMA, NELLA PRIMA ESPOSIZIONE
INTERNAZIONALE DI MILANO DEL 1906 REALIZZO PROTOTIPI, CARTOLINE E MANIFESTI

di Renato Lombardi

XPO 2015 costituira per I'ltalia il volano per una molteplicita
E di iniziative e di attivita che hanno rilievo dal punto di vista

economico, turistico, culturale e degli interscambi interna-
zionali. Ma per i suoi legami storici con Milano, 'EXPO rappresenta
anche una grande opportunita per Cervia e per Milano Marittima.
Non a caso, a partire dalle iniziative che dal 2012 hanno rievocato
il centenario della nascita della “citta giardino” di Milano Marittima,
si & fatta strada, ed & stata confermata in rapporto con il Comune
di Milano, la prospettiva di giocare il ruolo di “spiaggia di Milano
per TEXPQO”. Vediamo perché Cervia e Milano Marittima hanno le
carte in regola per affermare un rapporto privilegiato con la realta di
Milano. Protagonista di queste vicende storiche & Giuseppe Palanti
(1881-1946), il grande artista milanese autore del piano regolatore
di Milano Marittima, una nuova localita turistica da fondare, vista
come quartiere di Cervia. Palanti, oltre a collaborare con il Teatro
alla Scala di Milano ed essere insegnante all’Accademia di Brera,
ha collaborato alla prima grande Esposizione Internazione di Mi-
lano del 1906, realizzando un manifesto, una ventina di cartoline
promozionali, la copertina di una guida ed esponendo un prototipo
di scala artistica in maiolica di Faenza. Giuseppe Palanti & stato
I'artefice della fondazione di Milano Marittima, che nasceva da un

NI2. PiiaoeRoccos C Mo

PRI

sogno. Era il sogno di alcuni pionieri milanesi e lombardi che all’i-
nizio del secolo scorso volevano fondare una nuova localita turisti-
ca sulle rive dell’Adriatico ispirandosi all'idea della “citta giardino”.
Milano allora gia viveva le contraddizioni del primo sviluppo indu-
striale, con il suo carico di inquinamento e forte era I'esigenza di
poter contare su una nuova realta turistica residenziale che nasce-
va nella millenaria pineta di Cervia e in un ambiente naturale. L'atto
ufficiale che sancisce questa nascita risale al 14 agosto 1912. In
quella data venne firmata una convenzione davanti al notaio Ven-
turini di Ravenna, tra il Comune di Cervia e la “Societa Anonima
per lo Sviluppo della Spiaggia di Cervia <Milano Marittima>”", che
delineava lo sviluppo della nuova citta turistica. La societa era stata
costituita Il 1° giugno 1911. La nascita ufficiale di Milano Maritti-
ma € un punto di partenza, di un itinerario storico, che portera la
nuova localita turistica a raggiungere nell’arco di un secolo livelli di
eccellenza e di notorieta nell’ambito del turismo nazionale e inter-
nazionale, e a trasformare I'antica “citta del sale” in una moderna
“citta turistica”. Il richiamo al passato e la ricerca delle origini met-
tono in primo piano I'esigenza di capire cosa c’'€ nel DNA e quali
sono i valori fondanti dell'identita storica della nuova citta nata per
volere dei milanesi. Il sogno si caratterizza per alcune idee guida,
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per dirla con le parole di Giuseppe Palanti: “sposare la poesia
alla praticita del vivere” e unire “l'intraprendenza lombarda alla
genialita romagnola”. Vi sono idee vincenti, che un secolo fa
sembravano avveniristiche. Pensiamo al piano regolatore; alle
tipologie edilizie improntate allo stile liberty, ispirato all'idea
del bello. Il disegno della struttura urbana prevede lunghi viali
(boulevards) paralleli al mare, prevede le rotonde (i “magneti”
di howardiana memoria); le traverse, strade perpendicolari ai
grandi viali, dirette verso il mare, che ancora oggi costituisco-
no una caratteristica della citta. Ed ancora c’e la visione di un
turismo, che da turismo d’elite si rivolge sempre piu a nuovi
ceti sociali e che nel secondo dopoguerra diventera turismo
di massa. Idee vincenti sono la valorizzazione del turismo le-
gato ad uno sviluppo sostenibile; il binomio turismo cultura e

THE “GARDEN CITY”

I'abbinamento turismo sport e vacanza attiva. Sono intuizioni
che precorrono i tempi. Sono intuizioni che portano anche alla
previsione di uno sviluppo termale legato ai fanghi e alle “ac-
que madri” delle saline, e che portano a pensare ad una citta
turistica con la capacita di essere anticipatrice di mode, ten-
denze, di stili di vita. In questo c’€ un legame profondo con la
realta milanese e lombarda, che all’epoca a livello nazionale &
realta trainante nell’economia, nella cultura, nell’arte nella po-
litica e nella storia del Paese. Tra I'altro le componenti turisti-
che milanesi e lombarde rappresentano ancora oggi oltre un
terzo della domanda turistica di Cervia e Milano Marittima. Di
fondamentale importanza & la capacita di collegare tradizione
e innovazione. Anche su questo piano va visto il rapporto tra
I'Esposizione Internazionale di Milano del 1906 el’EXPO 2015,
tra la Cervia dei primi anni del Novecento e Cervia e Milano
Marittima di oggi. La realta cervese e di Milano Marittima si
sta preparando per essere presente a Milano nel 2015, con
alcune iniziative importanti che riguardano il sale, 'ambiente,
la cultura (partendo dalla figura di Palanti), la vacanza atti-
va e I'enogastronomia. La citta si sta anche preparando per
essere pronta ad accogliere nel proprio territorio, componenti
importanti di turismo internazionale, che metteranno nel loro
programma di vacanza in ltalia,oltre alla visita al’Expo e ad
alcune citta d’arte anche un breve soggiorno balneare.

FROM EXPO TO EXPO

Giuseppe Palanti, founding father of Milano Marittima and protagonist
of the first International Exhibition of Milan in 1906

Cervia and Milano Marittima are exceptionally well qualified
to claim a special relationship with Milan and its Expo. They
boast historical ties thanks also to the close involvement of a
single exceptional protagonist, Giuseppe Palanti (1881-1946).
This great Milanese artist was the architect and planner for the
town of Milano Marittima, conceived as a new tourist resort to
complement Cervia. He not only worked with the Teatro alla
Scala in Milan and taught at Brera Academy, but also took part
in the work for the first International Exhibition of Milan in 1906,
creating a poster, a score of postcards and the cover of a gui-
debook, as well as exhibiting a prototype of an artistic stairway
built in Faentine majolica. Giuseppe Palanti was the founding
father of Milano Marittima, who gave form to the dream shared
by a group of pioneers from Milan and Lombardy who, at the
turn of the last century, wanted to build a new town on the sho-
res of the Adriatic Sea inspired by the idea of the “garden city”.

“T'opoa-caa” ot Expo ao Expo

Y YepBun n MwunaHo MaputTuMa uMeEKOTCS BCe Npeanochinkv Ans
TOro, YTOObI 3aKpPenUTbL MPUBWUMEFMPOBAHHBLIE OTHOLUEHUSI C MUIAHCKOW
OENCTBUTENBHOCTBIO U ¢ Expo. Peub nger o6 MCTOpUYECKMX CBA3SX
MW O caMOM [flaBHOM Trepoe 9dToM pfeucTButenbHocTn - [hxysenne
ManaHtn (1881-1946), BeNMKOM MWUNAHCKOM XYOOXHMKE, aBTope nnaHa
rOpoAcKoro crpoutenbctBa MwunaHo MapuTtTuma, ocHoBaTenem 3Toro
HOBOIO TYpUCTMYECKOro KypopTta. lManaHTu He TOnbKO COTPYAHWYan C
MunaHckum Teatpom “Jla Ckana”, Ho n npenogasan B Akagemumn Bpepa,
COTpyAHM4an ¢ nepeor 6onbLion MexayHapoaHoi BeictaBkoi B MunaHe,
KoTopas npowna B 1906 I. 1 ANa KOTOPOW OH NOArOTOBWI aduLly, OKOMO
20 peknamHbIX OTKPLITOK M OBMOXKY K MNyTeBoguTento. Ha BbicTaBke
OEMOHCTPUPOBANCA TakkKe €ero MpOTOTUM XYOOXKECTBEHHOW NEeCTHULbI,
OTAENaHHOM Manonukon. M noytm B 3TM XEe camble rogbl OH cTan
3a4ynHatenem ocHoBaHus MwnaHo MapuTTma BMECTe C HECKOMbKMMM

At the time, Milan was already feeling the contrasting effects
of its early industrial development, with the resulting pollution,
and a strong need was felt to create a new residential resort
to be located in the age-old pine forest of Cervia, in a natural
environment. The official birth of Milano Marittima was the first
step in a historic journey that over the century would see this
resort achieve levels of excellence in tourism and lead to do-
mestic and international renown. The ancient “city of salt” had
become a modern “tourist resort”.

When we look back to the past to consider the origins of this
project we need to consider the town’s DNA, to discover the
values that lay at the heart of this new city created at the wish
of these Milanese citizens. Their dream had a clear outline,
which Giuseppe Palanti summed up in the words “to marry
poetry with practical living spaces” and to unify “the initiative of
Lombardy with the genius of Romagna”.

MUIAHCKMMU 1 NOMBAPACKMMM NMOHEPaMU, KOTOPbIE B HA4Yane npoLusioro
BEKa 3axoTenu MOCTPOUTb HOBLIN TYPUCTUYECKWMI rOpodok Ha Gepery
Agpuatnyeckoro Mopsi, Oyaoyunm BOOXHOBIEHHbIMU MAEEN “ropopa-
caga”. ObpalleHne K NpoLnoMy M MOUCK KOPHEN BbIHOCUT Ha MepBbIi
nnaH HeobxoaMMOCTb MOHMMaHMA Toro, YTo 3anucaHo B [HK, 1 kakoBbl
OCHoBoOMoMnarawLme LeHHOCTU UCTOPUYECKOW CYLLHOCTM HOBOFO ropoAa,
pOAMBLLErocs no Bone MunaHueB. BoT 4To pacckasbiBaeT 06 3ToM cam
ManaHtu: “06beauHUTL MO033UK C MPaKTUYHOCTbID 6biTa” K coveTaTb
“MMUNaHCKY0 NpeanpUMMUYNBOCTb C POMAHBbOMBCKOW FEHUANbHOCTLIO”. ATH
ycrnelHble naeun CTo NeT Hasaj kasanucb aBaHTiopon. [Nogymaem o nnaHe
ropofcKoro CTPOUTENbCTBA, O 3AaHMSAX PasNMYHbIX TUMOB, BblAEPXaHHbIX
B cTune “nnubeptn”’, nogyvepKkuBatoLLEeM CTpeMIeHne K kpacoTe. lNnaHom
FOPOACKOW CTPYKTYpbl ObinNv  NpeaycMOTPeHbl  ANVHHbIE  NPOCNEKThI
(6ynbBapbl), vaywme napansenbHO MOpPH, KOJbLEBbIE NEPEKPECTKY;
nonepeyHbIe YNnoYdku, BegyLne npsiMo Kk Mopckomy 6epery, KoTopble 1 no
cell feHb ABMSAOTCS XapakTepHOM 0COBEHHOCTBIO ropoaa.
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MILAWFTIMA - nata dall’alta e colta borghesia milanese che
sicuramente amava alternare i bagni di sole alle discussioni nei salotti
delle residenze estive, dibattendo di arte, letteratura e politica, riscopre
le sue radici e sfodera la carta culturale. E viale Gramsci, da sempre sa-
. lotto buono pe‘basseggiate e incontri nell’area pedonale, ne diventa la

location perfetta. Cosi sotto lo sguardo un po’ enigmatico della Modella
di B'Itijckner (’opera di Adriano Bimbi collocata sulla pedana al centro
el viale in occasione del Centenario che nella pagina seguente si puo
re in completezza), ha fatto il suo debutto il salotto culturale di
no Marittima.
i Il p Iiché lo chiediamo a Paolo Gambi direttore artistico della rassegna

animatore degli incontri.

Premesso che in questo paese le grandi decisioni nascono da sempre
‘J nei salotti, in specie quelli romani, ci siamo lasciati guidare da questa

onsapevolezia e ci siamo chiesti: perché non crearne uno anche nel
1 istema romagnolo dove far convergere personaggi di livello nazionale
‘:\* - politici, economisti, ma anche sportivi e protagonisti della vita cultura-
' le, intervistandoli su grandi temi?

lo Gambi, direttore artistico e ideatore dell’evento, é giorna-
e scrittore, autore di diverse pubblicazioni e studi di analisi
I religiosa e spirituale di cui alcuni insieme al cardinale Tonini
noncheé vincitore del premio Guidarello nel 2012 per il giornalismo
d’autore. Di recente é stato nominato Testimonial del meglio della
cultura italiana del Principato di Monaco. Ultima sua pubblicazio-
ne il volume “Smettila e sii felice” edito da Sperling&Kupfer rifles-
so diretto della sua attivita di life coach. (Foto Carlo Morgagni)
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Come pensa di organizzare la rassegna?

Il salotto vuole essere un ‘luogo’ informale dove trovano
spazio conversazioni su importanti temi del paese con
ospiti dai grandi nomi di politica, economia, letteratura,
cultura e sport. le due prewiew di settembre - I'incontro
‘Come uscire dalla crisi economica?’ con I'economista Et-
tore Gotti Tedeschi e I'on. Marco di Maio, il confronto ‘a
tu per tu...’ col ministro del Lavoro e delle Politiche sociali
Giuliano Poletti - hanno avuto una buona risposta e ci han-
no convinti delle grandi potenzialita di questa idea.
Qualche anticipazione per la prossima estate?
Stiamo lavorando a un calendario ricco di incontri, ma al
momento posso solo dire che il salotto culturale di Mila-
no Marittima confermera il taglio proposto con le preview;
continueremo a proporre occasioni di confronto con per-

sonalita di alto livello per affrontare temi cari al turismo,
alleconomia, alla cultura, allo sport e alla vita civile, cer-
cheremo pero di coinvolgere anche le realta del territorio,
mettendole a sistema per creare un prodotto di alta qualita
e dare risalto a stakeholder e personaggi autorevoli che la
stessa Romagna ha in quantita.

Milano Marittima é in cerca di una identita meno moda-
iola e piu impegnata?

L'idea del salotto non ¢ solo di Milano Marittima, anzi si in-
contra con un circuito di localita di prestigio come Cortina
e Porto Cervo che stanno costruendo analoghe proposte
culturali per arricchire la loro offerta turistica di eccellen-
za. Credo che Milano Marittima possa far parte di questa
rete a buon diritto, coltiveremo sinergie e collegamenti tra
salotti.

THE CHARM OF THE CULTURAL SALON

THE INITIATIVE, CONCEIVED BY JOURNALIST PAOLO GAMBI, PROPOSES TALKS WITH
BIG NAMES IN POLITICS, ECONOMICS, LITERATURE, CULTURE AND SPORT

Milano Marittima was established by members of Milan’s
cultured, high bourgeoisie who most certainly spent their
time not only sunbathing but also enjoying discussions
in the salons of their summer residences. The town has
now rediscovered its roots and has chosen to play the
cultural card. The central promenade of Viale Gramsci,
which is the top place to meet and be seen, provides the

perfect location.

What are to be the features of this cultural salon?

Il Salotto will be an informal “space” that will host relaxed
discussions on the country’s most pressing issues with
big-name guests from the worlds of politics, economics,
literature, culture and sports. We are preparing a busy
schedule of meetings. We will offer opportunities to meet
and debate with leading figures, and may work in collabo-
ration with Cortina and Porto Cervo on similar initiatives.

OyvyapoBaHue KynbsTYpHOro carioHa

MwnaHo MapuTTuma, KoTopbIi BbI OCHOBaH MUMAHCKOM
BbICOKOW M 0Opa3oBaHHOM Gypxkyasuen, yepeaytoLlen
COJHEYHbIE BaHHbI C AWCKYCCUAMU B CanoHax NETHWUX
pe3vaeHLmMn, BHOBb BO3BPALLAETCH K CBOWM MCTOKaM
N packpblBaeT CBOK KYMbTYPHYIO CyLUHOCTb. W Buane
[pamwm, annes, kotopas Bcerga 6bina cBoeobpasHbIiM
CarioHoOM Ans MpOryriok 1 BCTPeY B MELLEXOOHOW 30He,
naearnsHo NOAXOANUT ANS STOW Lienu.

Yrto npeactaBnseT cobomn KynbLTYpPHbIN CanoH?
CanoH - 3T0 HedopmarnbHOe MecTo, [Oe BeayTces
pa3roBopbl Ha BaXHble AN CTPaHbl TEMbl, B KOTOPbIX
Y4acCTBYHOT U3BECTHbIE AEATENW MOMUTUKM, SKOHOMUKH,
nuTepatypbl, Kynstypbl 1 cnopta. Mbl pabotaem Hap
KaneHgapem,  NpegycMaTpyBaloLMM — MHOXECTBO
BCTpeyd. Mbl NpOAomKMM OpraHW30BLIBaTbL MEPONPUSATUS,
B KOTOpPbIX OyayT y4acTBOBaThb rOCTU W3 BbICLLKX CEP,
U KoTopble OyayT nepeknukatbCs C aHanorvYHbIMU
nHnumatneamm B KoptuHe u MNopto Yepeo.
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VIEWABLE
PH. CARLO MORGAGNI

SHAMEHUTOCTMH®

1. VALERIA MARINI Smessi maglietta
e gonnellino per la sfida sui campi di ter-
ra rossa del Vip Master, Valeria Marini si
concede una serata glamour a Milano
Marittima in compagnia del suo amico
speciale e sfoggiando un abito che met-
te in risalto le curve che I'hanno resa fa-
mosa. Antonio Brosio

VALERIA MARINI After donning her
sports shirt and tennis skirt for the battle
on the clay courts at the Vip Master, Va-
leria Marini shows off her glamour for an
evening out in Milano Marittima

BAJIEPUSA MAPWHN Omnoxue
MeHHUCHY0 ¢oymboriKy u t0604Ky rocrie
cocmssaHull Ha KpacHbix Kopmax Vip
Master, Banepusi MapuHu no3eonuna
cebe nposecmu anamypHbil eedep 8
MunaHo Mapummuma

2. EROS RAMAZZOTTI Un grande ritorno quello di Eros Ramazzotti
a Milano Marittima, che ha trascorso le vacanze in compagnia della
moglie Marica e delle figlie Raffaela Maria e Aurora, scegliendo ancora
una volta di fermarsi al Rouge Hotel della famiglia Benzi.

EROS RAMAZZOTTI enjoys his return to Milano Marittima, spending
his holiday at the Rouge Hotel owned by the Benzi family.

OPOC PAMAULIOTTU Bonbwoe go3spaweHue 8 MunaHo Mapummuma
Spoca Pamauyyommu, komopsbil nposen ceoli ommnyck 8 Rouge Hotel,
npuHadnexauwem cemeticmsy berHyu.

3. LAURA PAUSINI Vacanze in Romagna anche per Laura Pausini (qui con
la piccola Paola) che ha scelto Milano Marittima e i luoghi della sua infanzia e
delle prime esibizioni, per trascorrere alcuni giorni di riposo con la sua bambi-
na e con il suo compagno.

LAURA PAUSINI A holiday in Romagna for Laura Pausini too, who chose to
revisit Milano Marittima and the places where she spent her childhood and
first performed on stage, for a few days relaxation together with her partner
and daughter.

JIAYPA TIAY3UHW Omnyck e PomaHbe nposena makxe u Jlaypa [lay3uHu,
ebibpaswasi MunaHo Mapummuma u Mecma ceoez2o0 Oemcmea U repeabix
ebicmyrnieHul, Ymobbl omOoXHymb 30ecb HecKonbKo OHel emecme co ceoell
doukoli u boltichpeHAoM.




5. NICOLA PIETRANGELI il grande ca-
pitano che portd la squadra italiana alla
vittoria nella coppa Davis nel 1976, sor-
preso con la sua ultima fiamma a Mima.
Una meta ad hoc per I'ex tennista, nella
location che ha costruito sul tennis e su
quello per vip in particolare una parte del
SUO successo.

NICOLA PIETRANGELLI, the great captain
who led the ltalian team to victory in the
Davis Cup in 1976, caught on camera with
his latest girlfriend in Mima

HUKOJIA  TMBETPAHDKEIY,  eenukuli
KariumaH, KomopabiIU Mpueert UmaribsHCKYH
KomaHOy K nobede Ha Kybke [Jssuca e 1976
2., bbl1 3acmuesHym epacriyiox co ceoeli
rnocnedHel naccuel 8 Muma

4. ANNA FALCHI con il nuovo compagno, il giornalista
Andrea Ruggieri, ha ritrovato la serenita. Anche nei con-
fronti del’ex Denny Montesi, padre della piccola Alyssa,
con cui la coppia € stata avvistata proprio a MiMa per un
pranzo allargato... una vera ‘big family’ la loro.

ANNA FALCHI with her new partner, journalist Andrea
Ruggieri, is happy once again - happy also to share lunch
with her extended family, as the couple was spotted en-
Jjoying a meal at MiMa with her ex- companion, Denny
Montesi, father of little Alyssa.

AHHA @AJIbKW co ceoum HosbiM b6olghpeHIoM,
)XypHanucmom AHOpea Pydxuepu, 6HO8b obpena
cyacmee 8 SIuYHOU Xu3HU. Criokolcmeue yapum makxe
8 OmHoweHUsIX ¢ bbiswum napmHepom LJeHHu MoHme3u,
omuom MarneHbKol Arnucchl, ¢ Komopol napa 6bina
3ameyeHa 8 Muma Ha 6onbwom obede.

6. PIERO CHIAMBRETTI & ormai di casa a Milano
Marittima, anche quest'anno ha partecipato al Vip
Master come commentatore dei vari match. Il con-
duttore non si € lasciato sfuggire I'occasione per
trascorrere qualche ora di relax insieme alla com-
pagna, Federica Laviosa, e la figlioletta Margherita.

PIERO CHIAMBRETTI is now quite at home in
Milano Marittima, and was present once again at
the Vip Master tournament as commentator for the
matches. He also took the opportunity to spend
some time relaxing.

MbEPO  KbSAMBPETTH,  komopomy  MunaHo
Mapummuma cman yxe AOOMOM, makxe U 8 3MOoM
200y npuHsan ydyacmue e Vip Master 8 kadyecmse
KOMMeHmamopa HecKonbkux Mmamyed. Bedywul He
omkasarn cebe 8 y0080/IbCMBUU 80CMOML308aMbCS
803MOXHOCMbIO OMAOXHYMb Mapy 4acos
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“luxu

tyl

IL LUSSO, SINONIMO DI ESCLUSIVITA,
RICERCA, SPERIMENTAZIONE, CLASSE, OGGI
VUOLE ESSERE SOPRATTUTTO EMOZIONALE

| lusso, il bello, I’esclusivo sono da sem-
pre alcune cifre stilistiche per raccontare
Milano Maritttima, la localita piu glamour
della riviera adriatica. Con la certezza
che qui sia possibile un viaggio emozionante
all’interno di una ospitalita davvero esclusiva
per comfort di lusso, di uno shopping d’auto-
re tra griffe del made in Italy e internazionali,
incontrando oggetti preziosi che incarnano il
concetto di bello nella cura del dettaglio e nella
loro proposta di unicita artigianale.

a cura di Cristina Zani
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Oggi la percezione del lusso e notevol
cambiata rispetto al passato, la tendenz
sfarzo ha lasciato il posto a un conce
lusso emozionale che sappia trasformarsi i
un’ esperienza coinvolgente. Forse in un mon- .
do dove le relazioni corrono sempre di piu su
internet, le persone hanno bisogno di appas-
sionarsi nuovamente a un oggetto concreto,
di sperimentare prima di tutto per se stessi, di
emozionarsi all’incontro con il bello.
Le Feste di fine anno sono un ‘occasione per
intraprendere questo viaggio fatto di sugge-
stioni, in cerca dell’outfit dei sogni, di un eve-
ning dress speciale, di una pietra preziosa dal
design innovativo, di un orologio espressione
da sempre di un lusso senza tempo.

P1ZZ0 E TRASPARENZE

L’abito in vetrina da Julian Fashion
Milano Marittima & di Alessandra Rich.

LACE AND SEE-THROUGH
FEATURES

The dress in the window of Julian Fashion
Milano Marittima is a number by Alessandra Ric|

KPY>XEBO U NMPO3PAYHOCTb

MnaTtbe Ha BUTpUHe n3 Julian Fashion
Milano Marittima ot AneccaHapbl Puu.



TEN-TENTAZIONE

FASTRESTAURANT&SUSHI

Milano Marittima tel. 366 8135756

Next Opening Cesena
Viale Oberdan 290 - tel. 366 8135756

tentazionefood.com

balestriebalestri.it



balestriebalestri.it

Bagno Sauro 286

Piazzale Torino V Traversa Milano Marittima
+39 0544 1848286 - +39 380 5129769




In alto jacket Philipp Plein,

scarpe e clutch Alexander Mc
Queen proposti da Julian Fashion
Milano Marittima.

In basso Rolex Date Just 2 in acciaio
con lunetta in oro bianco e un Subma-
riner in oro e acciaio con quadrante blu
cobalto proposti da Gioielleria Guardigli
(Milano Marittima, Cesena).

Above Philipp Plein jacket, shoes and
clutch by Alexander Mc Queen available
from Julian Fashion Milano Marittima.
Below Rolex Datejust Il in steel with a
white gold bezel and a gold and steel
Submariner with a cobalt blue dial avai-
lable from Gioielleria Guardigli (Milano
Marittima, Cesena).
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Beepxy: nugxak ot Philipp Plein, o6ysb
u knat4 ot Alexander Mc Queen -
npeagnaratotcs Julian Fashion Milano
Marittima. BHuay: ctaneHoit Rolex Date
Just 2 ¢ obogkom u3 6enoro 3onota

1 Submariner 13 30m10Ta 1 cTanu ¢
CUHUM umncbepbnaTtom, npegnaraeMble
toBeNMpPHbLIM MarasuHom Guardigli
(MunaHo Maputtuma, YeseHa).







Luxury, beauty and exclusivity have always
featured strongly among Milano Marittima’s
assets, making it the most glamorous resort
on the Adriatic coast. You know that this re-
sort will ensure you an emotional journey
combining truly unique hospitality and luxury
amenities. The resort’s high class shopping
offers top Italian and international brands,
where you can find precious objects that em-
body the concept of beauty thanks to their
attention to detail and the craftsmanship that
makes all items unique.

Today the perception of luxury has changed
significantly compared to the past, with the
tendency to glitz giving way to the concept
of emotional luxury for an all-encompassing
experience.

The period of the New Year provides the ide-
al opportunity to embark on this intriguing
journey, in search of your dream oulffit, a spe-
cial evening dress, an innovatively mounted
precious stone or a watch that expresses ti-
meless luxury.

Nella pagina accanto clutch Jimmy Choo, stivali Giuseppe
Zanotti, pelliccia Yves Salomon, top paillettes: Dolce & Gab-
bana fotografati allinterno della boutique Julian Fashion
Milano Marittima. In questa pagina parure black and white
in diamanti bianchi e neri (in alto), ed anello con diamanti e
zaffiro della collezione “B rare and unique” griffati Bartorelli
Gioiellerie.

Opposite page Jimmy Choo clutch, Giuseppe Zanotti bo-
ots, Yves Salomon fur, sequined top from Dolce & Gab-
bana: photographed inside the boutique Julian Fashion
Milano Marittima. This page black and white jewellery set
of black and white diamonds (top), and ring with diamonds
and sapphires from the collection “B rare and unique” from
Bartorelli Designer Jewellers.

Ha cTpanuue psgom: knaty Jimmy Choo, canorn Giusep-
pe Zanotti, wy6a Yves Salomon, Ton ¢ naiietkamn Dolce &
Gabbana, cgotorpacmpoBaHHbie B 6yTuke Julian Fashion
Milano Marittima. Ha atoi ctpanuvue: rapHutyp black and
white 13 6enbIx 1 YepHbIX GPUNNMAHTOB (BBEPXY), KOMbLIO
¢ bpunnuaHTamm n candupom u3 konnekuumn “B rare and
unique” 13 toBenupHoro mMarasuHa Bartorelli Gioiellerie.
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In questa pagina Julian Fashion
Milano Marittima propone una
composizione di accessori firmati
Alexander Mc Queen.

Nella pagina a fianco in alto gioielli
di Pomellato linea Tango, in basso
anelli di Pomellato linea Nudo in
vendita presso Gioielleria Guardigli
(Milano Marittima, Cesena).

This page Julian Fashion Milano
Marittima proposes a combination
of accessories by Alexander Mc
Queen.

Opposite page, top Pomellato
jewellery from the Tango line, below
Pomellato rings from the Nudo

line on sale at Gioielleria Guardigli
(Milano Marittima, Cesena).

Ha atown ctpaHuue Julian Fashion
Milano Marittima npegnaraet
KOMMO3ULUNIO U3 aKCECCYapoB OT
Alexander Mc Queen.

Ha cTtpaHuue psgom: BBepxy -
toBenvpHble ykpaweHuss Pomellato,
nnHMA Tango; BHM3Y - KonbLa
Pomellato, nuHua Nudo, koTtopble
MOXHO NMPUobpecTy B OBEMVPHOM
marasuHe Guardigli (Mnnaxo
Mapwuttma, YeseHa).






b( n
[ ] AV
4 0 [ ] -
AWAND
[ ]
'-7":'% ={e - d DCO0VOIO BE 20 210 dl b
‘:iz 10 .l:" .l .. .¢ ) ) l.ll.' .‘: C. l... i
TOTAL GOLD

Nelle foto a sinistra abito e scarpe Balmain.

Nella foto centrale calzature di Jimmy Choo, Gioielli:
anelli tennis in diamanti bianchi e diamanti fancy brown,
parure di diamanti fancy yellow della collezione “B rare
and unique” griffata Bartorelli Gioiellerie.

In the photo on the left, Balmain dress and shoes. In
the centre photo Jimmy Choo shoes, small photos
white diamond and fancy brown diamond tennis
rings, jewellery set of fancy yellow diamonds from the
collection “B rare and unique” from Bartorelli Designer
Jewellers .

Ha dotorpacusix cnesa: nnatee n 06ysb ot Balmain.
Ha ueHTpanbHon cpotorpacum: obysb ot Jimmy Choo,
Ha ManeHbkux goTtorpadmsx - “TeHHUCHbIE” KomnbLa
13 6enbix 6punnuaHToB u GpunnuaHToB fancy brown,
rapHuTyp u3 6punnuarToB fancy yellow 13 konnexumm
“B rare and unique” ot Bartorelli Gioiellerie.






In basso partendo da sinistra Date
Just quadrante madreperla con
indici in brillati, un Daytona in platino
con quadrante ice blu, un Daytona
in oro rosa con quadrante cioccolato
e un Date Just 2 41mm di diametro
in vendita da Gioielleria Guardigli
Milano Marittima, Cesena.

Below from left Datejust with mother
of pearl dial and diamond hour
markers, platinum Daytona with

ice blue dial, a pink gold Daytona
with chocolate dial and a 41 mm
diameter Datejust Il available from
Gioielleria Guardigli (Milano Maritti-
ma, Cesena).

L’allestimento della vetrina &
proposto da Julian Fashion
Milano Marittima: partendo
dall'alto clutch Alexander Mc
Queen, calzatura Giuseppe
Zanotti; clutch Alexander

Mc Queen, calzatura Sergio
Rossi; clutch Giuseppe Zanotti,
bracciale Alexander Mc Queen;
cluch e stivali Giuseppe Zanotti.

The shop window dressed by
Julian Fashion Milano Marittima:
from the top Alexander Mc
Queen clutch, Giuseppe Zanotti
footwear; Alexander Mc Queen
clutch, Sergio Rossi footwear;
Giuseppe Zanotti clutch,
Alexander Mc Queen bracelet;
Giuseppe Zanotti cluch and
boots.

OdbopmneHne BUTPUHBbI
npeanoxeHo Julian Fashion
Milano Marittima: HaunHas
cBepxy - knaty Alexander Mc
Queen, obysb Giuseppe Zanotti;
knat4y Alexander Mc Queen,
06yBb Sergio Rossi; knaTy
Giuseppe Zanotti, 6pacnet
Alexander Mc Queen; knat4y n
canoru Giuseppe Zanotti.

BHu3y, HaunHas cnesa: Date Just

C XeMYyxHbIM undepbnatom u co
cTpenkamu u3 6punnuaxTos, Dayto-

na u3 nnaTtuHbl ¢ umcepbnatom ice
blu, Daytona 13 pososoro 3o5oTa ¢
undepbnartom upeta “wokonag’ u Date
Just 2, 41mm B gnameTtpe - npegnaraet
10BENUPHbIN Mara3vH Guardigli
(Munano Maputtnma, YeseHa).




GLOBAL STORE CASHMERE

Lusso made in ltaly a prezzo di fabbrica.

Da 50 anni grazie alla continua ricerca e rispetto
della tradizione produciamo capi in cashmere di
estrema qualita.

Presso i nostri punti vendita trovate esposti
oltre 50.000 capi assortiti nei pit prestigiosi
marchi.

Via Dell'industria, 5
Montaletto di Cervia (RA)
tel. 0544 964529
www.cashmereglobalstore.it

—— Cervia. —
( Piasea A, Costa - 0544 2

CASA DEL FORMAGGIO

In piazza a Cervia i selezionati formaggi propo-
sti sono veramente tanti, anzi per la precisione
135 diversi per sapore, forma, colore e gusto.

Ricca & la scelta: salumi, piatti pronti d'asporto

rigorosamente caserecci, gustose tipicita sia re-

gionali che della tradizione italiana, con ampia
scelta di vini e bollicine.

Quarant’anni di esperienza al servizio di chi
seleziona il meglio.

Casa Del Formaggio
Piazza A. Costa, 40 Cervia Tel. 0544 71300
www.casadelformaggiocervia.it

CONSIGLIATI 4 milanomarittimalife

RISTORANTE RE SALE
E PIZZERIA REGINA SALINA

PESCE E CUCINA DEL TERRITORIO - PIZZA

In una location suggestiva con vista panoramica
sul lungomare, € possibile scoprire i migliori
sapori della tradizione locale, di mare e di terra.
Vasta scelta di menu e pizze anche senza glutine.

Viale Roma, 85 - Angolo
Lungomare D’Annunzio, Cervia (Ra)
tel. 0544 970442 » 335 375316
info@resaleristorante.com
www.resaleristorante.com
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ono le mie idee..."
alizzate con stile

GUALTIERO MARCHESI ARTEFICE INDISCUSSO
DEL NUOVO CORSO DELLA CUCINA ITALIANA, OGGI NELLA

SUA ACCADEMIA INSEGNA L’ARTE DELLA SEMPLICITA
TRA | FORNELLI E | PRINCIPI DELLA SANA ALIMENTAZIONE




di Filippo Fabbri
deologo e artefice indiscusso del
nuovo corso della cucina italiana,
Gualtiero Marchesi vanta una
storia di successi, di sperimentazioni,
di riconoscimenti mondiali. La sua &
stata ed & tuttora una missione fondata
sullinsegnamento del buono e la cura
del bello: questi i due aggettivi alla base
della Fondazione che porta il suo nome.
Perché se oggi la cucina & un tratto di-
stintivo del “made in ltaly” nel mondo,
Marchesi ne € uno degli ambasciatori
piu rappresentativi. All'eta di 84 anni ha
inaugurato I'Accademia Gualtiero Mar-
chesi a Milano, luogo di studio e ricerca,
dove formare i cuochi e divulgare i prin-
cipi di una sana alimentazione.
A Marchesi, che nel 2014 ha ricevuto il
Premio Nazionale Galvanina, nel’ambi-
to del Festival della Cucina ltaliana, ab-
biamo rivolto alcune domande.
Si parla tanto di tradizione e innova-
zione: cosa predilige?
La tradizione rinnovata o meglio, come
dico io: attualizzata.
Ha detto che “la cucina é di per sé

scienza; sta al cuoco farla divenire

arte”. Una definizione della sua arte?
La mia arte € la semplicita. Parto sem-
pre da un’idea, da un’idea che rappre-
senta la sintesi di un pensiero, un’e-
mozione, un ricordo, un’immagine o un
paesaggio, perché, dice Shomberg: «le
idee non possono mai perire, mentre lo
stile puo cadere in disuso». lo sono le
mie idee..., realizzate con stile.

Il bello e il buono decantati da Artusi
vanno ancora a braccetto?

Condivido cio che dice mia figlia Paola:
«il bello puro & il vero buono».

Quando lei & partito nessun media
parlava di cucina, ora siamo di fron-
te a un diluvio: come giudica questo
fenomeno?

Credo di essere stato la causa di questo
fenomeno, quando introdussi in una cu-
cina matriarcale, ripetitiva e sovracca-
rica, i principi della Nouvelle Cuisine. |l
passo successivo fu, pero, quello di fare
una cucina totale che non si esaurisse
nel piatto. Chi guarda solo il piatto fini-
sce per fare decorazione, dimentican-
dosi la forza assoluta della materia.

Per Gualtiero Marchesi I'arte in cucina € la semplicita

come nei due piatti qui fotografati
Riso&Oro tondo e Seppia al Nero

Il migliore complimento che ha rice-
vuto per un suo piatto?

Fu un napoletano a cui avevo risveglia-
to «le papille gustative dormienti».

84 anni e ancora una nuova sfida:
I’Accademia Gualtiero Marchesi in
via Bonvesin.

Si, stanno per partire i corsi e il pro-
gramma & molto interessante.

Un consiglio a chi si volesse cimen-
tare in quest’arte?

Ragionare, prima di tutto, sul fatto che
la cucina comprende la fisica e la chimi-
ca e che l'improvvisazione presuppone
la conoscenza della materia. Se la co-
nosci non puoi distruggerla, abbellen-
dola.

Gualtiero Marchesi in tre piatti?

Tre grandi primi: riso oro e zafferano,
l'icona dell’eleganzay; il raviolo aperto, il
bello del contrario; insalata di spaghetti
al caviale, la semplicita. Un piatto che
mangerei ogni giorno.

Se le dico Romagna a cosa l'asso-
cia?

La associo alla pasta all'uovo, ce n’e di
tutti i tipi.
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1 AM MY IDEAS...,
PUT TOGETHER WITH STYLE

Gualtiero Marchesi is the undisputed inventor of modern Italian cuisine.
He now teaches the art of simplicity in the kitchen, as well as the prin-
ciples of healthy eating, in his own Academy.

The undisputed author and creator
of the new lItalian cookery course,
Gualtiero Marchesi has a long track
record of successes, experiments
and world acclaim. His mission has
always been based on teaching
what is good and attention to aes-
thetics: these two aspects are the
underlying principles of the Founda-
tion that bears his name. If cuisine
is a distinctive feature of ‘Made in
Italy’ throughout the world then Mar-
chesi is one of its most representati-

ve ambassadors.

Much has been said about tra-
dition and innovation: which do
you favour?

| prefer renewed tradition or better,
as | would say, brought up to date.
You have said that “cuisine is
in itself a science; it is up to the
cook to transform it into art”. Is
this a definition of your art?

My art is simplicity. | always start
with an idea, one that represents in
a nutshell a thought, an emotion, a

memory, an image or a landscape,
because, to quote Shémberg: «ide-
as can never perish but style can
fall into disuse». | am my ideas...,
created with style.

Three signature dishes of Gual-
tiero Marchesi?

Three great first courses: saffron
rice with gold, the icon of elegance;
open ravioli, the beauty of contra-
diction; spaghetti and caviar salad,
simplicity. A dish | could eat every
day.

A -3TO MOU NMOEMN..., BOIJIOLWWEHHbIE
B XKW3Hb B ONPEAENEHHOM CTUJIE

Woeonor 1 6eccnopHbIi MacTep CBOEro Aerna, aBTop HOBOTO Kypca MTarbsHCKOW KyXHM,
l'yantnepo Mapkeau ropanTcs CBOem MCTOPHEN YCNEXOB, SKCNEPUMEHTOB M NPU3HAHNEM Ha
MMPOBOM ypoBHe. Ero muccueirt Bcerga bbino n octaertcs yueHme fobpy v 3abota o kpacoTe:
LIEHHOCTW, 3aM0XeHHble B ocHoBY PoHaa, HOCsILLEro nms. [NoTomy YTO ecnv ceroHs KyxHsi
- 9TO OTIMYUTENBHBIN 3Hak “made in Italy” B Mupe, To Mapkesu MOXHO Ha3BaTb OOHUM
13 Hambornee penpeseHTaTMBHbIX ee MocnoB. “CeKpeT MOEro UCKYCCTBA 3aKmoyaercs B
npocrote, - rosoput Mapkesu, - A Bcerga UCXOXy W3 Uaew, U3 uaew, NpeacTaBnsioLei
cobOoV CMHTE3 MbICAW, 3MOLMIA, BOCMOMVHAHMIA, 0bpasa unu newsaxa, NoOTOMy 4TO, Kak
roopuT LLlembepr “npew Hukorga He mormbatoT, 3aTo CTUIb MOXET ycTapeTb”. A - 3To Mou
WOEMW.... , BOMMOLLEHHbIE B XM3Hb B ONPEOENeHHOM cTune. Tpy 3HAMEHUTBIX TBOPEHUS
Mapkesu - 310 Tpy nepBbIX Gntoga: puc, 30M0TO M LWadpaH - CUMBOI U3ALLECTBA; OTKPLITHIN
paBvoONK - KpacoTa HaobopOT; canar U3 CnareTTu ¢ MKPoK - mpocToTa. bnogo, kotopoe s
Obl en Kaxabln AeHb.
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PIADINA ROMAGNOLA IGP

Milano Marittima - tel 339 1048199 - Cervia - tel 338 6637617 - www.piadinadelmare.it




Madonna di Campiglio
Il fascino di una vacanza mountain chic

NEL CUORE DELLA SKIAREA CAMPIGLIO 150 KM DI PISTE SCI Al PIEDI
PER UN NUOVO INVERNO RICCO DI FASCINO E CON EVENTI ENTUSIASMANTI

Per Madonna di Campiglio ecco un nuovo inverno, efferve-
scente, ricco di fascino, con eventi entusiasmanti e rinnova-
menti sia per il settore alberghiero che per il prodotto neve.
La stagione inizia nel segno del fascino e del gourmet:
riaprono i due ristoranti stellati che hanno fatto della loro
arte culinaria la bandiera di benvenuto della “Perla delle
Dolomiti”, si ravviva il salotto delle Dolomiti con le luci sfa-
villanti delle boutique d’alta moda e dei bar e locali che pro-
fumano d’alpe, si accendono i riflettori sul palcoscenico dei
grandi eventi. Il primo in assoluto ¢ la gara della leggenda,
la 3Tre che ritorna il 22 dicembre 2014 con I'affascinante
Night Slalom della Audi FIS Ski World Cup. Uno slalom in
notturna che si colorera della magia del Natale. Trail 22 e
il 25 gennaio 2015, la 272 edizione della “Winter Marathon”,
gara di regolarita per auto d’epoca con partenza e arrivo
a Madonna di Campiglio dopo aver superato undici passi
dolomitici e il “Carnevale Asburgico” che entrera in scena
verso la meta di febbraio con la rievocazione storica in co-
stume. Appuntamento il 14 febbraio con I'alba dolomitica:

alle ore 7, su una delle leggendarie piste della skiarea piu
grande del Trentino, andra in scena la seconda edizione di
“Trentino Ski Sunrise”. Incontro con le prime luci dell’alba
per un’inedita sciata, apertura straordinaria degli impianti di
risalita. E poi la ricetta del “bianco benessere”. Ingredienti:
352 gr di neve, 11 confezioni di sport all'aria aperta, sapori
alpini, 1 spruzzo di wellness d’alta quota, un pizzico di gla-
mour. La ricetta dell’elisir di lunga vita? Potrebbe ambire ad
esserlo, certo il benessere qui € en plein air. Il tutto si basa
su natura, sport, trattamenti wellness, enogastronomia di
altissimo livello. Qui nulla & lasciato al caso: le preziose
versioni indoor degli alberghi delle localita offrono attrezza-
tissime Spa con cascate d’acqua alpina, docce emozionali,
saune alle erbe e finlandesi, bagni turchi, piscine con nuoto
controcorrente, jacuzzi, percorsi knaip e zone relax da fa-
vola. E ancora trattamenti per il corpo con metodi tradizio-
nali, come i bagni con le essenze e quelli di fieno, e nuove
terapie a base di uva e cioccolato o veri e propri programmi
di happy wellness food&beauty.

Nella foto sopra Madonna di Campiglio verso Spinale. Nella pagina a fianco in basso winter marathon (ph. P. Romano),
una suggestiva immagine delle piste e il centro di Madonna con le luminarie



THE APPEAL OF A CHIC ALPINE HOLIDAY
For Madonna di Campiglio another winter is on its way, efferve-
scent and enticing with exciting events and some surprises in
the hotel and snow product sectors.

The season starts off in style and gourmet cuisine with the re-
opening of the two award-winning restaurants that have made
their culinary art into an inviting message in the “Pearl of the
Dolomites”. Meanwhile the social hub par excellence of the Do-
lomites comes to life with the sparkling lights of the fashion bou-
tiques, bars and venues with their alpine atmosphere and the
stage of great events is once again in the limelight.

The undisputed first one is the legendary competition known as
the 3Tre which returns on 22 December 2014 with the enthral-
ling Night Slalom of the Audi FIS Ski World Cup. A nocturnal sla-
lom steeped in the magic of Christmas. From 22 to 25 January
2015, the 27th edition of the “Winter Marathon”, the vintage car
rally with departure and arrival at Madonna di Campiglio after
making it over eleven mountain passes in the Dolomites, and
the “Habsburg Carnival” which will take place toward the middle
of February with a historic re-enactment in costume.

OYAPOBAHUE OTIMYCKA
“MOUNTAIN CHIC”

MapoHHa-gu-Kamnunbo BCTpPEYaeT HOBYIO 3UMY:  UCKPALLYIOCS,
HaMoMHEHHYI0 LIAPMOM W MHTEPECHBIMU COOLITUSIMUA 1 HOBOCTSIMM
KaK B FOCTUHWYHOM CEKTOpE, TaK 1 B CEKTOPE NMPOU3BOACTBA CHera.
Ce30H HauMHaeTCs Mof, 3HaKOM 04apoBaHWS W FypMaHCTBA: CHOBa
OTKPbIBAKOTCA Ba pecTopaHa C MULLIEHOBCKMMM 3Be34aMu, KOTOpbIe
1X CBOE raCTPOHOMUYECKOrO UCKYCCTBO MPEBPATUIIN B (OUPMEHHBIN
MPVYBETCTBEHHBIN 3HAK “XXEMYYXUHbl [JoMOMMTOB”, BHOBb OXWBaeT
canoH [JonoMUTOB C CUSIOLLMMK OTHSMU OYTMKOB BbICOKOW MOfbI,
anbnuiickux 6apoB M Kadpe, 3axuraloTCs ONMUTEPbl Ha CLEHax
KPYMHBIX MEPONPUATUI.

BeccrnopHoe nepeeHCTBO 3aHMaeT 3Tre, nereHgapHoe CocTs3aHue,
koTopoe npomnaeT 22 pekabps 2014 r. ¢ yenekatensHeiM Night Sla-
lom Audi FIS Ski World Cup. Ho4Holn cnanom, KOTOpbI HanomHuT
kpackamu Bonwebeteo Poxgectea. C 22 no 25 sHBaps 2015 r.
-272 Boinyck “Winter Marathon”, pannu cTapuHHbIX aBTomMobunen,
KoTopble cTapTyloT M3 MagoHHa-an-Kamnunbo v uHULLMPYIOT Tam
Xe rocne MOKOPEeHWs OAWHHaALATK AOMOMMUTCKMX MepeBasnos, U
“Iabcebyprekuii kapHaBan”, KOTOPbI HAYHETCS NMPUMEPHO B cepeavHe
dheBpans n CTaHET HAaCTOSALLMM LLIOY UCTOPUYECKUX KOCTIOMOB.
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BELLE

E GIOVANI
SENZA
BISTURI

Dal 1994 miglioriamo

e correggiamo difetti e
imperfezioni di tipo estetico
applicando il concetto di
“Ringiovanimento Globale”

Per sapere in anticipo (e con certezza) se
il trattamento estetico & quello piu valido ri-
spetto al proprio tipo di pelle (e problema)
oggi, presso il Poliambulatorio Esculapio
Dr. Morellini, si utilizza la tecnica “Beau
Visage”, spiega il Dr. Luca Morellini, Me-
dico Estetico, esperto in chirurgia esteti-
ca laser: “E un’apparecchiatura di nuova
concezione che analizza in profondita la
nostra pelle mettendo a fuoco le caratte-
ristiche meno evidenti quali sangue, col-
lagene, melanina, macchie, danni solari,
il grado di invecchiamento cutaneo e l'eta
biologica della pelle. Le informazioni rac-
colte permettono di decidere il percorso
terapeutico piu efficace e di poter valutare
i risultati nel tempo per ottenere e mante-
nere un ringiovanimento globale del no-
stro aspetto.

A chi virivolgete?

| nostri trattamenti sono interessanti per
coloro che vogliono migliorarsi in maniera
naturale, non invasiva, quindi senza l'uti-
lizzo del bisturi.

Dr. Morellini, cosa intende per ringiova-
nimento naturale del viso e quali sono
le ultime novita di trattamento?
Applicando il concetto di Ringiovanimento
Globale, oggi, grazie anche al migliora-
mento delle tecnologie, possiamo parlare
di riposizionamento dei tessuti alle condi-
zioni di qualche anno prima senza alterare
i lineamenti e I'aspetto della persona. Se
dividiamo il viso in tre sezioni, vediamo
che per il terzo superiore (fronte, soprac-
ciglia e occhi) I'impiego della tossina bo-
tulinica dara al nostro sguardo un aspetto
piu riposato e fresco. Per il terzo medio
(zigomi e guance) utilizziamo nuove tec-
niche d'impianto dei filler riassorbibili a
base di acido jaluronico che ricreeranno
un tono e un aspetto compatto di questa
regione senza esagerare nell’aumento vo-
lumetrico. Per il terzo inferiore del volto e
il collo, oggi abbiamo finalmente a disposi-

zione una novita: i fili di biostimolazione
e tensione in PDO (polidiossanone) e
acido polilattico. Questa grande novita
completa la possibilita di ricreare un viso
ringiovanito senza ricorrere alla chirurgia.
| fili, essendo composti di una sostanza
totalmente riassorbibile hanno un triplice
effetto: il primo & quello di creare una in-
tensa biostimolazione tessuti; il secondo
& quello di produrre un delicato sostegno
delle strutture cutanee e sotto cutanee che
hanno ceduto, il terzo che si manifesta
nei mesi successivi, € quello di stimolare
la produzione di nuovo collagene contri-
buendo a ricompattare e tonificare la pelle.
Nel suo centro si utilizzano laser, luce
pulsata, apparecchiature specifiche
per ogni trattamento. Come si applica-
no?

Pud succedere che arrivi una paziente
con problemi di macchie cutanee sulle
mani, decolté, viso oppure con capillari
al volto o couperose. In poche sedute
con il manipolo Max G, si ridara alla pel-

DOTT. LUCA MORELLINI
Specialista in Medicina Termale,
Perfezionato in Medicina

Estetica e Chirurgia Estetica Laser,
Direttore Sanitario

del Poliambulatorio

ESCULAPIO - DR. MORELLINI
Piazzale G. Biguzzi 20, Cesena
Info e prenotazioni 0547 27534
cell. 393.9427473
www.poliambulatorioesculapio.com
www.lucamorellini.it

le un aspetto piu luminoso e un colorito
piu omogeno riducendo o eliminando le
discromie cutanee e i capillari. Altro caso:
paziente con residui cicatriziali da acne,
pori dilatati e/o presenza di rughette pe-
riorali, periorbitali e sulle guance; con un
laser frazionato 1540 in 3/4 sedute si potra
ridurle in modo significativo.

Per l'irsutismo e i peli superflui da anni
utilizziamo un protocollo che prevede
I'abbinamento di un sistema laser e luce
pulsata ad alta potenza che consente di
eradicare in modo permanente i peli di
qualsiasi area corporea sia negli uomini
che nelle donne, senza alcun limite d’eta
ed in un numero contenuto di sedute.

Nel nostro centro, non ultima come impor-
tanza, c'é anche la possibilita di rimuove-
re i tatuaggi attraverso I'utilizzo di laser
specifici Q-switched. Inoltre & I'unico cen-
tro autorizzato in Romagna che utilizza da
anni e con successo la metodica “THER-
MAGE?” per il trattamento del rilassamento
cutaneo di viso e corpo.




Cashmere

global store 1
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FACTORY OUTLET

A Longastrino di Argenta (FE) k. Montaletto di Cervia (RA) A San Marino Factory Outlet (RSM) A Bologna (BO)
Via Molinetto n.40/B Via dell'industria n.5 Strada del Censitl n.1 Via S8an Donato n.180
T. 0532 313033 T. 0544 964529 T. 0549 904014 T. 051 518358

www.cashmeregiobailstore.it

Vieni a toccare la confortevole eleganza dei prestigiosi
marchi del Cashmere “Made in Italy”

Pl i Cloer  Galre

ROSTO FORTE




COBETblI MO NOKYMNKAM

ENDOCARE TENSAGE AMPOLLE SIERO AD ELEVATA
AZIONE RIGENERANTE

Ampolle monodose con alta concentrazione di SCA (secrezione
cryptomphalus aspersa), intensa capacita rigenerante e riparatrice
specifica per trattamenti d’'urto contro i danni da fotoesposizione.
Durante e dopo i trattamenti farmacologici dell’acne per ridurre
gli effetti collaterali. Dopo trattamenti estetici quali peeling, laser,
crioterapia. Prima di una serata importante come siero di base
per il trucco. 10 fiale da 1 ml. Prezzo €52,00

SKIN ABSOLUTE Laboratoires Filorga Paris

Scura come la notte, arriva dalle stelle: &€ la crema notte anti-age
con meteorite. Il nuovo trattamento Anti-Age ricco e prezioso per
la pelle del viso, che agisce durante la notte eliminando tutti i segni
del tempo. Ingrediente principale € la Polvere di Meteorite, che le
dona un colore nerissimo laccato. 50 ml, Prezzo promozionale:
€99,00 invece di 119,00

(Immagini ENDOCARE E ANTI-AGE)

POLIAMBULATORIO ESCULAPIO - Dr. Morellini Piazzale G. Biguzzi 20, Cesena
t. +39 0547 27534 www.poliambulatorioesculapio.com

2

CHANEL MODELLO 5271

e ’ da sole con lenti polarizzate
) €350.00
S Y , VALENTINI MODELLO V708S
- = ¢ y da sole donna
€260.00
k- : ! PERRIS OTTICA
e pr MILANO MARITTIMA Via Matteotti, 16
T : : - t. +39 0544 991055
f o milanomarittima@perris.it
™ RAVENNA Via Cavour, 84/86
- {.u,,_,.-"‘" e— t. +39 0544 213396
: { ravenna@perris.it
L™
“y j?

PF AN 51 ANELLO CUORE €550,00

Filo in oro giallo, rosa, bianco con diamanti taglio brillante
PF BR 15 BRACCIALE RIGIDO €1.170,00

In oro giallo, rosa, bianco

con cuore filo e diamanti

CL CL 11 CATENA CON CUORE €345,00

Foglia in oro giallo, rosa e bianco

CL OT 16 ORECCHINO TAPPABUCO €240,00

In foglia oro forma cuore in oro giallo, rosa e bianco

COLLEZIONE ‘PICCOLE GIOIE’ MARCO GERBELLA 3
GIOIELLERIA GUARDIGLI Corso Mazzini 8, Cesena t. +39 0547 612948
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BORSA GIOIELLO IN VELLUTO €2950
Borsa in pelle di camoscio azzurra creata da
Dolce&Gabbana, caratterizzata da dettagli
gioiello in swarovski.

Velvet jewel bag Leather bag blue suede
created by Dolce & Gabbana, featuring jewel
detail in Swarovski.

DECOLLETE ‘BELLUCCY

IN BROCCATO €645

Creato da Dolce & Gabbana la scarpa con
tacco a spillo e cinturino alla caviglia, in pelle
metallizzata sul davanti e un tessuto broccato
attorno al tallone.

‘Bellucci’ décolleté in brocade Metallic leather
t-bar pumps from Dolce & Gabbana featuring a
press stud fastening, a pointed toe, a high stiletto
heel and an embroidered brocade design.

JULIAN FASHION Viale Giacomo Matteotti, 31
Milano Marittima t. +39 0544 994313

CAVIALE IRANIANO ASSETRA
gr. 50. €78,00

BLOCCO DI FOIS GRAS D’OCA
CASTAING
gr. 100. €24,00

ACETO BALSAMICO MUSSINI
serie limitata, extra vecchio
gr. 68. €49,00

CASA DEL FORMAGGIO
Piazza A. Costa, 40 Cervia t. +39 0544 71300

PULLOVER
LOSANGHE UOMO
100% cashmere.
€270,00

GLOBAL STORE

Via delle Industrie, 3

Montaletto di Cervia t. +39 0544 964529
www.cashmereglobalstore.it
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LA POLTRONCINA A DONDOLO

DELLA SERIE PLASTIC CHAIR

E uno modelli pi rappresentativi della produzione
dei coniugi Eames. Parte di una celebre collezione di
sedute, il progetto risale al 1950: moderna riedizione
dellaleggendaria Fiberglass Chair, & stata la prima sedia
in plastica prodotta in serie. La Plastic Chair versione
a dondolo presenta una base a quattro zampe di esile
metallo controventato che poggia su due bilancieri di
legno, trattati con vernice trasparente.

Prezzo al pubblico €401,00 iva esclusa

VANITY FAIR E la replica del famoso modello 904 del
catalogo Poltrona Frau del 1930, divenuto archetipo per
eccellenza della poltrona moderna. L'imbottitura utilizza
sia crine vegetale modellato a mano che crine gommato
e il cuscino della seduta & in piuma d'oca. Sedile,
schienale e braccioli hanno molleggio ottenuto con
molle biconiche in acciaio legate a mano e appoggiate
su cinghie di juta. Disponibile in diversi tipi di pelle a
partire da €3.442 iva esclusa.

OGGETTI D’AUTORE Via Domenico Martoni,54 Forli
t. +39 0543 724163 www.oggettidautore.it

CENA/REGALO AL FELIX

CON CHAMPAGNE JOSEPH PERRIER

L'idea regalo facile e gustosa?

Una cena per 2 al Ristorante Felix di Milano Marittima.
Riceverai in omaggio una bottiglia di Champagne brut
Joseph Perrier*

(*offerta limitata al regolamento).

Costo della cena €50,00 /persona

RISTORANTE PIZZERIA FELIX Rotonda Don Minzoni, 13
Milano Marittima t. +39 0544 991686
info@felixristorante.com - www.felixristorante.com
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Dicembre

SPECIALE NATALE

E CAPODANNO

1 dicembre - 6 gennaio 2015
Mercatini, presepi e concerti, la pista di
pattinaggio sul ghiaccio in Piazza Gari-
baldi a Cervia, gli addobbi e le luminarie
sono gl ingredienti delle Feste. Ai Magaz-
zini del sale anteprima Capodanno (il 28
dicembre) con una serata degustazione
di cibo e vini firmata da Tramonto DiVino
e a Capodanno cenone di gala con spet-
tacolo pirotecnico. A Milano Marittima si
accendono le luminarie e si allestisce il
presepe d’arte. Alla rotonda | Maggio la
Casetta di Natale della ProLoco. Il 27
dicembre shopping serale con occasioni
speciali, musica, intrattenimento e sor-
prese per Fashion Night.

Gennaio

I PASQUALOTTI

6 gennaio 2015 Cervia

Canti e distribuzione di dolci ai bambini
per festeggiare I'Epifania con i gruppi dei
Pasqualotti

A SPASS PAR ZIRVIA

fino al 26 aprile 2015 Cervia

Ogni ultima domenica del mese Merca-
tino di gastronomia, artigianato e intrat-
tenimento

Febbraio

SAN VALENTINO

14 febbraio

Cervia, Milano Marittima

Feste, spettacoli, menu a tema in occa-
sione della festa degli innamorati.

CERVIA SPOSAMI lll EDIZIONE

Dal 13 al 15 febbraio

Magazzini del Sale Cervia

Salone interamente dedicato al matrimo-
nio ai Magazzini del Sale.
Www.cerviasposami.it

CERVIA HOSPITALITY IV EDIZIONE
Dal 19 al 22 febbraio

Magazzini del Sale Cervia

Il salone dell’ Accoglienza, dell'Ospitalita
a 360° www.cerviahospitality.it

Marzo

FIERA DI SAN GIUSEPPE

E SAGRA DELLA SEPPIA

17 marzo - 22 marzo

Cervia e Pinarella

Nel centro commerciale di Pinarella de-
gustazioni accompagnate da animazio-
ne, musica, mercatini tradizionali.

CHOCOLAT

dal 27 al 29 marzo

Milano Marittima

Tre giorni di degustazioni e deliziosi as-
saggi con gli artigiani del cioccolato negli
stand in viale Gramsci, viale Cadorna e
viale Corsica.

1L

Aprile

SPORTUR BICYCLE SHOW

dal 10 al 12 aprile

Cervia, Milano Marittima

Grande ed emozionante evento sulle
due ruote con gare sportive, spettacoli,
eventi e sorprese. Tra gli appuntamenti
pit importanti la 19° Granfondo

ONDE D’ARTE

15 aprile - 15 maggio

Milano Marittima

Mostra d’arte contemporanea en plein
air e nelle vetrine del centro.

FESTIVAL INTERNAZIONALE
DELL’AQUILONE

dal 24 aprile al 3 maggio

Aquiloni provenienti da tutto il mondo
per questo festival che coniuga fantasia
e creativita. Concerti dal vivo, spettacoli,
laboratori e voli notturni.

Maggio

mesSeé dello Sport
BORGOMARINA

VETRINA DI ROMAGNA

tutti i giovedi dal 14 maggio

al 10 settembre Cervia

Nel borgo dei pescatori menu speciali e
iniziative culturali.

FASHION NIGHT

23 maggio Milano Marittima
Shopping, occasioni, musica e intratteni-
mento nel cuore di Milano Marittima.

SPOSALIZIO DEL MARE

16 e 17 maggio Cervia

Tradizionale celebrazione dell’antico rito
in mare con la sfida della pesca dell’anel-
lo. Fra gli eventi la Cursa di Batell, regata
storica, gara di tiro con I'arco, oltre a mo-
stre, spettacoli e mercatini.

SALE E VINO

31 maggio-2 giugno Cervia

Prodotti & sapori delle regioni. Mercatino
di prodotti tipici dedicato alle eccellenze
enogastronomiche regionali. Rinomate
cantine italiane abbineranno i loro vini ai
piatti tipici locali.

CERVIA CITTA GIARDINO

dal 29 maggio al 30 settembre

Cervia, Milano Marittima

Cervia Citta Giardino € la mostra

di allestimenti floreali piu importante d’l-
talia con architetti del verde da ogni parte
del mondo.

Giugno
Family Land

CERVIA LUME DI CANDELA

Dal 2 giugno al 25 agosto Cervia

Tutti i martedi sera il centro storico di
mercatini ed esposizioni di prodotti tipici
e dell'artigianato artistico di Romagna,
animazione e proposte gastronomiche,
musica ed animazione

CALENDARIO
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LA COZZA DI CERVIA IN FESTA

Dal 4 giugno al 7 giugno
Borgomarina Vetrina di Romagna
Festa delle cozze prodotte nel mare an-
tistante Cervia. Dalla cura e tradizione
dellallevamento  all’'elaborazione del
piatto prelibato. Una quattro giorni tutta
dedicata al palato con piatto di cozze per
tutti i gusti.

IN ARIA & ACQUA

5-7 giugno Cervia, Exposhow

Gli elementi del’ARIA & dell ACQUA si
incontrano nel pit imprevedibile e mo-
derno show dellestate 2015. Esposi-
zione di strumenti, prodotti legati all'aria
ed allacqua, oltre ad esibizioni, sport e
laboratori di avviamento allo sport in aria
ed in acqua

MILANOMARITTIMALIFE

GOLF CUP

13 Giugno, Milano Marittima
All'Adriatic Golf Club trofeo dedicato alla
rivista MilanoMarittima Life nellambito
del torneo 18 b. Stableford, open day al
pomeriggio e presentazione della rivista.

NOTTE CELESTE

13 giugno Terme di Cervia

Una notte per rilassarsi, farsi belli e sco-
prire il mondo naturale delle terme.

RUNNING IN

14 giugno

Gara podistica che tocca i luoghi piu
affascinanti e conosciuti di Mima, dalle
spiagge alla rigogliosa pineta fino alle
eleganti vie dello shopping

FESTIVAL DELLA ROMAGNA

Dal 18 al 21 giugno Cervia

II territorio, I'arte, la musica, il ballo, la
storia, la cultura e tanto divertimento...
Il filo conduttore per la llI? edizione del
Festival sara “la generosita romagnola”

FESTIVAL DELLE ARTI

Dal 26 al 28 giugno

Emozioni artistiche per tutte le espres-
sioni della creativita. In Piazzale dei Sali-
nari, dalle 21 alle 23.30.

Luglio

NOTTE ROSA

3 luglio

Milano Marittima e Cervia si animano per
il Capodanno dell'estate, con l'apertura
straordinaria serale degli stabilimenti
balneari

VIP MASTER TENNIS

10-11 luglio - Milano Marittima
Eccezionale appuntamento sui campi
del Circolo Tennis di Milano Marittima
per un campionato di tennis riservato ai
personaggi del mondo dello spettacolo,
dello sport, della televisione e della cultu-
ra, con fotografi.

LA ROTTA DEL SALE

Luglio, Piazzale dei Salinari Cervia

La festa di saluto alla flotta storica che
ripercorre le antiche vie marittime del
commercio del sale, con partenza da
Cervia e arrivo a Venezia, propone mu-
sica e spettacoli di grande suggestione.

CERVIA, LA SPIAGGIA

AMAIL LIBRO

dal 20 luglio al 15 agosto Cervia

| turisti incontrano in riva al mare e in
diversi punti della citta gli autori dei suc-
cessi dell'ultima stagione letteraria. Il 15
agosto alle 11 gran finale sulla spiaggia
antistante il Grand Hotel di Cervia con lo
sbarco degli scrittori

Agosto

WORLD MASTER

DI SCULTURE DI SABBIA

8 agosto - 15 ottobre, Spiaggia Libera
Lungomare Deledda Cervia

In mostra le sculture di sabbia che hanno
partecipato al Campionato del Mondo:
Dall’8 al 10 agosto realizzazione delle
sculture di sabbia da parte delle squadre
in gara.

IL SARCHIAPONE

8 agosto Cervia

Giovani comici sul palco in omaggio a
Walter Chiari

NOTTE DI SAN LORENZO

10 agosto Cervia

Giornata speciale che sfocia in una ca-
scata di fuochi d'artificio sulla spiaggia
libera di Cervia.

UNA SETTIMANA DOLCE

COME IL MIELE

Dal 21 al 29 agosto Cervia

Una settimana dedicata al mondo delle
api e al miele. Due week-end di eventi
e iniziative

TRAMONTO DIVINO

21 agosto Milano Marittima

| migliori vini e i migliori cibi del’Emilia
Romagna proposti in degustazione nel
centro di Milano Marittima.

Settembre
speciale Senior
SAPORE DI SALE

10 -13 settembre Cervia

Tradizionale kermesse dedicata all'oro
bianco di Cervia. Nell'area dei Magazzini
del Sale e sul piazzale dei Salinari even-
ti, mercatini e degustazioni.

SPORT E CULTURA A 4 ZAMPE

Dal 12 al 13 settembre Cervia

Meeting cinofilo che vede protagonisti i
cani e i loro padroni con esibizioni, sfila-
te, incontri educativi, scuole di addestra-
mento e momenti di dog therapy.



MERCATO EUROPEO

Dal 18 al 20 settembre Cervia Nel cen-
tro storico di Cervia, per un intero week-
end, lo shopping diventa internazionale
con oltre 100 commercianti ambulanti
provenienti da tutta Europa

A CAVALLO DEL MARE

Dal 26 al 27 settembre Cervia 11° edi-
zione della grande kermesse dedicata al
cavallo sulla spiaggia.

INTERNATIONAL SPRINTKITE NEWS
25-27 settembre Cervia La manifesta-
zione € dedicata a tutte le specialita di
aquilonismo acrobatico ed estremo.

FLOWER CHIC

26 settembre Milano Marittima Una se-
rata hippy style, con musica, mercatini,
eventi e shopping a tema

December

SPECIAL CHRISTMAS

AND NEW YEAR

from 1 December to 6 January 2015
The ingredients that mix to make a per-
fect recipe for the festivities are mar-
kets, concerts and cribs combined with
the ice skating rink in Piazza Garibaldi
at Cervia, Christmas decorations and
lights. A special foretaste of New Year’s
Eve celebrations on December 28 at the
Magazzini del Sale (Salt Warehouse)
with Tramonto DiVino, a tasting of food
and wines, followed on 31st by the New
Year gala dinner with fireworks. In Milano
Marittima the illuminations will be turned
on and the traditional Nativity scene will
be set up. On December 27 shops will
be open through the evening with special
bargains, music, entertainment and sur-
prises for the Fashion Night from 9 p.m.

January

THE “PASQUALOTTI”

6 January 2015, Cervia Singing and
free sweets for children to celebrate the
Epiphany

A SPASS PAR ZIRVIA

From 26 November to 26 April 2015
Cervia Until the 26th of April, on the last
Sunday of each month. Strolling through
Cervia, with food and craft market stalls
and entertainment

February

VALENTINE’S DAY

14 February Cervia, Milano Marittima
Parties, shows, themed menus on the
occasion of Valentine’s Day.

CERVIA SPOSAMI lil EDITION

From 13 to 15 February Magazzini del
Sale, Cervia Wedding fair dedicated to
every moment of the special day www.
cerviasposami.it

CERVIA HOSPITALITY IV EDITION

From 19 to 22 February

Magazzini del Sale - Cervia

Hospitality Fair covering all possible as-
pects - www.cerviahospitality.it

March

FIERA DI SAN GIUSEPPE AND
CUTTLEFISH FESTIVAL

March, Cervia and Pinarella From 17
to 22 March 2015 In Pinarella’s shop-
ping centre tastings accompanied by
entertainment, music and market stalls

CHOCOLAT

from 27 to 29 March, Milano Marittima
Three days to taste and sample the deli-
cious products of chocolate craftsmen at
their stands in Viale Gramsci, Viale Ca-
dorna and Viale Corsica.

April

SPORTUR BICYCLE SHOW

from 10 to 12 April Cervia, Milano Mar-
ittima A big, exciting event dedicated
entirely to bicycles with sports competi-
tions, shows, events and surprises.

ONDE D’ARTE

15 April - 15 May Milano Marittima
Exhibition of contemporary art in the
open air and in the shop windows of
Mima centre.

INTERNATIONAL KITE FESTIVAL
from 24 April to 3 May Kites from
around the world for this festival that
combines imagination and creativity. Live
concerts, performances, workshops and
night flights.

May,

the sports month
BORGOMARINA ROMAGNA
SHOWCASE Until 10th September
every Thursday Via Nazario Sauro
from 5 p.m. until 1 a.m. From the old
lighthouse to the modern drawbridge,
displays of wines and foods, handicrafts
and artistic items, tastings of local pro-
duce and restaurants serving up local
fare.

FASHION NIGHT

23th May, Milano Marittima Shopping,
bargains, music and entertainment in the
heart of Milano Marittima.

SPOSALIZIO DEL MARE

16-17th May, Cervia Traditional celebra-
tion of the ancient rite of marriage to the
sea with traditional ring fishing challenge.

PRODUCE & FLAVOURS OF THE RE-
GIONS - SALT & WINE

31th May - 2th June, Piazza Andrea
Costa in Cervia Products and flavours
of ltalian regions.

CERVIA GARDEN TOWN
29th May - 30th September Floral ar-

rangement show with thousands of
plants and flowers in flowerbeds and
gardens planned by garden designers
and landscape architects from all over
the world.

June .

a great Familyland

CERVIA BY CANDLELIGHT

Until 25th August every Tuesday 6
p-m.- midnight: In the centre of Cervia
and in the village where local fishermen,
craftsmen and artists have their shops.

LA COZZA DI CERVIA IN FESTA

From 4 June to 7 June Mussels’ festival
with produce taken directly from the sea
at Cervia. Four days to satisfy your pal-
ate to the full with mussels served up to
suit every taste

IN ARIA & ACQUA

From 5 to 7 June Cervia - Exposhow
The elements of AIR & WATER come
together to create the most surprising
and modern show of summer 2015. An
exhibition of tools and products related to
air and water, as well as performances,
sports and workshops to introduce you
to air and water sports.

CELESTIAL NIGHT
13th June The night of the Spas in Emil-
ia Romagna. www.lanotteceleste.it

MIMA LIFE GOLF CUP

13th June Milano Marittima Spend
an afternoon giving the game of golf a
try during a 18-hole tournament at the
Milano Marittima Golf Club on its open
day. Presentation of MilanoMarittimaLife
Magazine, Summer 2015.

RUNNING IN

14th June Milano Marittima A footrace
along the most fascinating routes in
Milano Marittima, from the beaches to
the pine forest and through the elegant
shopping streets.

ROMAGNA FESTIVAL

18th - 21nd June One week dedicated
to the customs of Romagna: culture, mu-
sic, dance, wine, food, art and lots of fun.
www.festivaldellaromagna.com.

July

PINK NIGHT 3th July

The Pink Night on the Riviera is back
with a calendar packed with dedicated
happenings also in Cervia and Milano
Marittima. Dinners, parties, music and
entertainment for a weekend of passion.

VIP MASTER TENNIS

10th and 11th July, Milano Marittima
Tennis Club Fabulous matches played
on the clay courts of the Tennis Club with
a thrilling tournament among VIPs, ac-
tors, reporters and celebrities.

CERVIA, BOOKS ON THE BEACH
20th July - 15th August Beloved books,
books for the seaside. Tourists can meet
the authors of the latest best-sellers along
the seashore and in various points in
Cervia.

August

SAND SCULPTURES WORLD MAS-
TER TOURNAMENT Free beach, Lun-
gomare D’Annunzio 8th-15th August:
Competition. Until October: Sand sculp-
ture show. The sculptures can be as high
as 8 metres and show off the fervid imag-
ination and skilful hands of artists from all
over the world.

ST. LAWRENCE FESTIVAL
10th August Spectacular firework storms
on the free beach of Cervia.

A WEEK AS SWEET AS HONEY 21nd
and 29rd August, Cervia Two week-
ends of happenings celebrating honey
and bees with plenty of venues for tasting
honey and foods and seeing markets and
performances.

WINE SUNSET

21nd August, Milano Marittima

The finest wines and the tastiest foods of
Emilia Romagna are laid out for tasting
on tables set up for the occasion on Viale
Gramsci.

September,

for senior holidays
THE TASTE OF SALT

10th to 13th September at the Salt
Storehouses Special days all about salt
with meetings, cultural gatherings, shows,
markets and entertainment.

4-LEGGED SPORTS AND CULTURE
11th year 12th and 13th September,
Fantini Club, Lungomare Deledda

All breeds of dogs on the beach of Cervia.

FLAVOURS OF EUROPE MARKET
18th to 20st September Piazza A. Cos-
ta Cervia A long week-end of shopping
in the historic town centre of Cervia be-
comes an international event thanks to
the 100 street traders from all over Eu-
rope and Italian regions.

HORSEBACK RIDING ON THE BEACH,
11th year 26th and 27th September,
Fantini Club, Lungomare Deledda

INTERNATIONAL SPRINTKITE NEWS
25th to 27th September, Free Beach
Spectacular displays of acrobatic kites on
the beach.

MILANO MARITTIMA FLOWER CHIC
26th September, Milano Marittima

A 1970s revival with clothing, showcases,
music and events of the decade. Event
party at the most popular dance halls end-
ing the evening.
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Aekabpb

NELUMANBbHAA POXXOECTBEHCKAA
M HOBOIrogHAA NPOrPAMMA

¢ 1 nekabps no 6 AaHBaps 2014 r.

B npasgHWyHbIN neprog Ans Hawmx
rocTeln NpeanaratTCs POXAeCTBEHCKME
6asapebl, BepTenbl, KOHLEPTbI, KaToK Ha
nnowaav Mapmbansgm B Yepsun. Ha
ConsiHbIX cknagax B npeanpasaHuYHbIn
Beuep (28 aexkabpsi) cocTonTes
[erycraums npogyKToB 1 BUH B pamKax
Tramonto Divino, a B HOBOroaHMI
BEYEP - rana-yXuH ¢ MMpOTEXHNYECKAM
npeactaenexnem. Ha nnowaamn 1 Mas
bynet pabotatb PoxgecTBeHCKkuMi
AOMUK oT MecTHoro CoseTa no
Typu3my, a npegasepun Hosoro roaa
27 pekabpsa roctsm npeanaraetcs
BEYEPHWI LIOMNMMWHT CO CrieLmanbHbIMK
NPEaNOXEHNSIMU, My3bIKOW,
pasBneYEHNSIMU 1 CHOPNpU3amm B HOYb
mogbl - Fashion Night.

KONAQHUKU

6 suBaps 2014 r. Yepsus
[ecHoneHus u yroleHve aeten
CnagocTamu B npasgHuk borosienexms

cdeBpann
NATURALMENTE FOOD:
OTNIMYHOE CAMOYYBCTBUE

3A CTOJIOM ¢ 7 no 9 cdheBpans
ConsiHble cknagbl - YepBus

BuHo, ena 1 oTnMYHOE CamMouyBCTBUE
3a CcTonom

OEHb CB. BANEHTUHA

14 deBpans, Yepsus

- MunaHo MapurTuma
Mpa3gHukK, NpeacTaBneHus,
TemMaTU4ecKMe MeHo Mo cny4ato
npasgHuKa BrtoGNEHHbIX.

YEPBUA SPOSAMI

C 13 no 15 cheBpans ConsiHble
cknagbl - YepBus

CaroH, NOHOCTLIO MOCBSALLEHHbBIN
cBagbbam v npoxoasLmin B ConsiHbIx
cKknapax.

CERVIA HOSPITALITY IV BbIYCK
C 19 no 22 cheBpans ConsiHble
cknagbl - YepBus

CanoH, NOCBALLEHHbIN FOCTUHUYHOMY 1
pecTopaHHomy H6usHecy

- www.cerviahospitality.it

MapT
NPA3OHUK KAPAKATULbI
D,eryCTaLlVIVI nog My3blKy U aHUMaunio C
TpagULUUOHHBIMU 6a3apaMV|.

LLUOKONAL

¢ 27 no 29 maprta

Tpw OHa geryctaumin 1 poCKOLLIHOTO
NaKOMCTBA Y PEMECTEHHbIX
NPOM3BOAMTENEN Ha CTEHAAX Ha

Ha annee pamwwm, annee KagopHa
n annee Kopcuika.

anpenb
GRAN FONDO: HA BENOCUNEQE
Mo UTANUN - CONAHON NYThb
anpens, Yepsus - MunaHo
Maputtuma

BonbLuoe 1 BonHytoLee cobbiTe: Ha
ABYX Korecax no pasHbliM MapLupyTam
Ha NMoHe npupoabl.

HA BOJTHAX UICKYCCTBA

15 anpens - 15 mas,

BbicTaBKka COBpeMEHHOIO UCKyCCTBA B
nneHape BAOMb BUTPWH B LieHTpe Muma

MEXOYHAPO[OHbIA ®ECTUBAIb
BO3AYLWHbIX 3MEEB

¢ 24 anpens no 3 mas

Ha aToT cpecTmBans chesxarTtcs
nobuTenu Bo3gyLUHbIX 3MEEB CO BCEMO
Mupa, 4Tobbl NPOSIBUTL BCHO CBOLO
dhaHTasno 1 kpeaTMBHOCTb. KOHLEPTHI
XVBOW My3bIKW, NPEACTaBNEHUS,
MacTep-Knacchl 1 HOYHblE 3anycKu.

Mau nog 3sHakom
cnoprta

BOPIOMAPUHA - BATPUHA
POMAHbBbMW no yetBepram, Yepeus
B pbibaLkom paiioHe cneumanbHble
MEHIO U KyNbTYPHbIE MHULMATUBI.

FASHION NIGHT - HOYb MOAbI

23 man, Munaxno Maputtuma
LLonnuHr, cneunansHble NpeanoXeHuns,
My3blKa 1 pasBreyveHuns B LeHTpe
MwnaHo Maputtuma

OBPYYEHMUE C MOPEM

16-17 man, YepBus

TpaavUMOHHbI APEBHWIA pUTyan

Ha Mope. Cpeau apyrux cobbiTuii,
NpeaLLecTBYOLWMX AHIO LEPEMOHUN -
uctopuyeckas perata Cursa di Batell

YEPBUA: FOPOAO-CA

Yepsus - Munaso Maputruma
Yepawst: ropog-caai - 3To camas
BaxHas B VITanum BbicTaBka
LIBETOYHOO 0hOpMIIEHUS, B KOTOPON
NPUHMMALOT y4acTue apXuTeKTopbI
naHgwadTHOro AnsaliHa U3 Bcex
YrOnkoB Mupa.

UroHb cTaHer
oonbMM
Familyland

YEPBWS MPU CBETE CBEYEN
Co 2 nioHs no 25 aBrycta Yepsus
Kaxabln BTOPHWK MO BeYepam B
MCTOPUYECKOM LieHTpe YepBun
MECTHbIE PEMECTEHHVKV U MacTepa
OyayT npegnaratb CBOW U3Aenus.
Ba3zapbl 1 BbICTABKM TUMWUYHBIX
MPOAYKTOB, aHWMaLWs U raCTPOHOMMUS,
My3bIKa 1 pa3BreyeHust Ha nnoLiaam
MNu3akaHe

NPA3OHUK MUOUA B YEPBUN
¢ 4 no 7 vioHsA MpasaHuK Muaun,
KOTOPbIX BbIpalLMBaloT B MOpe

psigom ¢ Yepsuenn. OT Tpaguumm
BblpaLLyBaH1s MOMIOCKOB 40
NPUrOTOBIIEHNS N3bICKAHHOIO
6ntoga. Yetbipe AHS, NOCBALLEHHbIE
racTPOHOMUYECKUM U3bICKaM

B BOOE U B BO3OYXE

C 5 no 7 nioHsa YepBus

Cruxum BO[bl v BO3YXA
BCTPETATCS B CAMOM HenpeackasyemMom
1 coBpeEMeHHOM Loy neta 2015.
BbicTaBKka MHCTPYMEHTOB, U3denus,
CBSI3aHHbIE C BOZOW W BO3OYXOM,
rnokasbl, COPTUBHbLIE MEPONPUATUS]

¥ 3aHATUS MO NOAFOTOBKE K CNOPTY B
BOAE U BO3ayxe

RUNNING IN

14 vioHs - Tpacca mapupyTa

Running In nponget no cambim
o4apoBaTefbHbIM U U3BECTHBIM MecTam
Mwuma: ot nnsxen Yepes NbiLLHYO
COCHOBY!O POLLYY K 3rieraHTHbIM
LEHTPanbHbIM YNULAM LIOMMMHTA.

YBOK MILANOMARITTIMALIFE MO
FONb®Y 13 utoHsa - B Adriatic Golf
CluB Tpodbeit nocBsLLEH XypHany
MilanoMarittima Life B pamkax TypHupa
Ha 18 nyHkax. Stableford, neHb
OTKPbITbIX ABEPEN BO BTOPOW NOMOBUHE
[HS M pe3eHTaLms XypHana

13 MIOHA TERME DI CERVIA

Houb, 4Tobbl paccnabutees, NOCBATUTL
BPEMSI CBOEI KpacoTe W OTKPbITb Anst
cebs HaTyparnbHbI MAP TepMarbHbIX
BOA.

OECTUBAINb POMAHBU

C 18 no 21 utoHsa Yepsus
MyTteBogHoM HuTbto |Il PecTuBans
CTaHeT “poMaHbONbCKas LLeapPOCTh”
®ecTnBanb NpeBpaTUTCs B “BUTPUHY
PomaHbu”™: TUNMYHas KyxHsi, My3blka,
TaHUeBanbHble Beyepa, NpakTuieckne
3aHATUA, KypCbl TaHLEB.

ECTUBAIIb UICKYCCTB

c 26 no 28 uioHsA

XyLoXeCTBEHHbIE NEPEXMBAHMUA AN
no6oro BelpaXkeHus kpeatuBHocTW. Ha
nnowaamn ConuHapu ¢ 21 o 23.30.

nronb

030BAA HOYb 3 utonsa

MunaHo MaputTiuma n Yepsus
OXMBAIOT B 3Ty YHUKAIbHYIO HOb,
KoTopasi NPONAET Moz, 3HAKOM PO3OBOTO
LBeTa - KynanbHu 6yayT OTKpbITbl BECb
Bevep!

VIP MASTER TENNIS

¢ 10 no 11 uions, MaputTma.
HebblBanas BCTpeya Ha KopTax
TeHHucHoro knyba MunaHo
MapuTTiMa: YemnuoHat no
TEHHUCY, B KOTOPOM y4acTByHOT
npeacTaBuUTeNy Mupa woy-6busHeca,
cropta, TeneBuaeHWs 1 KynsTypbl ¢
¢hoTorpachamm 1 nanapauuy.

ONAHON NYTb

vions nnowaab CanuHapu Yepsus
lMpa3gHuK, NOCBSAILLEHHBI CTAPUHHOMY
chnoty. [ipeBHWe MopCkue MyTu, Yepes
KOTOPblEe OCYLLECTBMSANACHL TOPrOBA
conbto, BHOBb OyayT 6opo3anTb

cyaa, KoTopble oTyansT u3 Yepsuu

1 HanpaBsaTcsa B BeHeumo. My3bika

1 He3abblBaeMble 3penuLLHble
npeacTaBneHuns.

EPBUA, NNAX NIOBUT KHUTY

¢ 20 uions no 15 aBrycra 2015,
YepBus VIHTEpeCcHEMLWNIA LMK BCTPEY
¢ 20 nions no 15 aerycta 2015, Gepery
MOpS$i U B pa3HbIX MecTax ropoga.
lMucarenu BynyT y4acTBoBaTh BO
BCTpeyax ¢ Typuctamu 1 NnpeacTaensTb
CBOW NOCNEAHNE KHUTW.

aBrycr

8 ABIYCT BrycTa - YepBus,

nbsuua Mapubanbamn Kommyeckoe
npeacTaBneHne, NOCBSLLEHHOE
Banbtepy Kbsipy o 3HaMEHUTBIMU 1
HabupatoLLMMM NONYNSPHOCTb reposiMn
UTanbsiHckoro kabape

EMMUOHAT MUPA NO
CKYNbNTYPAM U3 NECKA

¢ 8 aBrycta no 15 okta6ps 2015 Ha
6ecnnaTHom nnsixe

HabepexHas paumns Oenenaa

- Uepeus. YHukanebHoe B CBOEM poje
meponpusTue B MiTanum - BoicTaBka
necyaHbIX CKynbnTyp, y4acTBOBaBLUMX
B YemnuoHate Mupa no ckynbnTypam
13 necka

HO4Yb CBATOIO NABPEHTUA.

10 aBrycta Yepsusa

Ocobblit feHb, KOTOPbIV 3aKaHYMBAETCS
KackagoMm henepBepKkoB Ha
HecnnatHom nnspke Yepsun.

CNAOKAA, KAK MEL, HEQENA

C 21 no 29 aBrycra, YepBus

Hepnens, nocesieHHas Mupy nyen

1 meay. [1Ba yukeHga Meponpustuin

Y MHMLMATMB, KOTOPbIE NOCBSILLEHbI
camoMmy cragkomy MECTHOMY NPOAYKTY.

OXECTBEHHbIA BUHHbIA 3AKAT
21 aBrycta MunaHo Maputtuma
Jlydwwme BuHa 1 nyywas ega dmunumn-
PomaHbu npeanaratotes Ha aerycraumm
B UueHTpe Munano Maputtuma

CeHTab6pbL OTNYCK
AN TeX, KoMy 3a...
BKYC conu

10-13 ceHTAGpA YepBus
TpapmuvoHHas sipMapka, NocBsLLeHHast
6enomy 3onoty Yepsuu. Pagom ¢
ConsiHbIMK CKnagamu Ha nrolaam
ConuHapu: MmeponpusTus, 6asapsl,
Aerycraumm



collegati

a www.milanomarittima.it

scoprirai ogni giorno gli hotel, i ristoranti,
le attivita commerciali, le novita,

gli eventi, le serate speciali...

di Milano Marittima

I"app
Milano Marittima Life

L'applicazione di Milano Marittima Life e
scaricabile gratuitamente

per iPhone e iPad,

Smartphone e Tablet.

OQgqgl ho voglia di...

pesce, crostacei, sushi, carne, pizza! Difficile scegliere
tra la gastronomia del territorio o i piatti raffinati della cucina creativa

Clicca sul nuovo MOTORE di RICERCA di Milano Marittima,
Cervia, Pinarella e Tagliata per specialita gastronomiche

Scegli il tuo piatto preferito
Scopri il ristorante

1 infiz & pubblicitd Tel 0543 30343
facehuuk Milang Marttima Life | marketngGmianomarittmalfet

www.Mmilanomarittimalife.it



Hotel Villa Del Mare

SPA Resort xxx%xS

Lung. Deledda, 84 - 0544 971200
info@villadelmaresparesort.com
Hotel Rivamare *xxGARNI
Viale ltalia, 97 - 0544 71635
hotel.rivamare@libero.it

Hotel Gabry *x*%

Viale Italia, 102 - 0544 71308
hgabry@cervia.com

Hotel Anastasi x %%

Viale ltalia, 44 - 0544 71549
info@hotelanastasi.com

Hotel Astoria x %%

Lung. Deledda, 32
info@astoriacervia.com - 0544 71475
Hotel Cervia %%

Viale ltalia, 55 - 0544 971111
info@hotelcervia.it

Hotel Commodore %%
Lung. Deledda, 126
info@hotelcommodore.it-0544 71666
Hotel Elite * %%

Viale Dei Mille, 73 - 0544 71386
elite@emmehotels.com

Hotel Explorer x %%

Viale C. Colombo, 71
info@hotelexplorer.it - 0544 71642
Hotel Happy * %%

Via XVI Traversa, 7 - 0544 992374
infohappy@casadeihotels.com
Hotel La Falena %% %

Viale C. Colombo, 69-0544 971050
info@hotellafalena.com

Hotel Odeon *x %%

Lung. Deledda, 22
info@odeon-hotel.it - 0544 71402
Hotel Rita %%

Via Marco Polo, 27 - 0544 71371
geal@cervia.com

Hotel Riz %% %

Via Venere, 10- 0544 71340
hriz@cervia.com

Hotel Trocadero *x %

Lung. D’Annunzio, 32 - 0544 71507
geal@cervia.com

Hotel Volturno * %%

Viale Volturno, 126 - 0544 71349
hriz@cervia.com

Hotel Zani *x*%

Via Titano, 10 - 0544 71992
hotelzani@hotelzani.it

Hotel Lydia * %

Via Venere, 25/A - 0544 971134
lydiahotel@libero.it

Hotel Villa Liliana %%

Via Marsala, 2 - 0544 971104
aldaltri@me.com

Hotel Canoa *GARNI

Via Minerva, 1 - 0544 972389
info@canoahotel.it

Hotel Tzigana x

Via A. Vespucci n. 4 - 848886616
info@emmehotels.com

Hotel Rosenblatt xx xS
Viale Dei Mille, 49 - 0544 72301
info@hotelrosenblatt.com

In collaborazione con gli Hotel
amici di Milano Marittima Life e con

Family Hotel Savini x % k%
XVIIl traversa, 14 - 0544 994219
info@familyhotelsavini.com

Hotel Adria xx %%

Xlil traversa, 19 - 0544 994665
info@hoteladriaonline.it

Hotel Alexander * %k %

Viale Due Giugno, 68 - 0544 991516
info@alexandermilanomarittima.com
Hotel Atmosfere * k%%

Via F. Baracca, 4 - 0544 991456
info@hotelatmosfere.it

Hotel Baby * %%

Viale Due Giugno, 53 - 0544 991784
info@hotelbaby.com

Hotel Bellettini % %%

VIII Traversa, 22/24 - 0544 994166
info@bellettinihotel.it

Hotel Belvedere * %%

Rot. Don Minzoni, 1 - 0544 991286
info@belvederemilanomarittima.it
Hotel Benini * %%

Xll traversa, 16 - 0544 994755
info@hotelbenini.it

Hotel Bikini Tropicana x %%
Viale Adriatico, 32 - 0544 949286
info@bikinitropicana.it

Hotel Byron * %%

Via XI Traversa, 22 - 0544 994023
hotel@hotelbyron.it

Hotel Chery *xx%

Via IX Traversa, 13 - 0544 992211
info@hotelchery.it

Hotel Corallo %% %

Via Ortigara, 10 - 0544 991343
info@hcorallo.com

Hotel Deborah x %%

Viale Due Giugno, 81 - 0544 991344
info@hoteldeborah.com

Hotel Delfino x %%

Viale Spontini, 12 - 0544 991698
info@hotel-delfino.it

Hotel Delizia * %%

Via VIIl Traversa, 23 - 0544 995441
info@hoteldelizia.it

Hotel Derby * % k%

Seconda Traversa, 27 - 0544 991692
info@hotel-derby.com

Hotel Franca * %

Viale Dante, 1 - 0544 975100
hfranca@cervia.com

Hotel Globus x % x %S

Viale Il Giugno, 59 - 0544 992115
globus@hotelglobus.it

Hotel Golf & Beach *x %%
Piazzale Torino, 18 - 0544 992080
info@golfbeachhotel.it

Hotel Hawaii x % %S

Viale Due Giugno, 55 - 0544 995604
infohotelhawaii@gmail.com

Hotel Helvetia * %%

Viale Il Giugno, 105 - 0544 991085
info@helvetiahotel.com

Hotel Holiday * %

Viale V. Veneto, 8 - 0544 973434
dir@holiday-hotel.it

Hotel King * x %%

XIl traversa, 14 - 0544 1870821
info@hotelkingmilanomarittima.com
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Hotel Le Palme *x %% %S

Via VIl Traversa, 12 - 0544 994661
lepalme@premierhotels.it

Hotel Luxor xS

Viale Cadorna, 1 - 0544 992383
info@]luxor-hotel.it

Hotel Mazzanti x %%

Viale Forli, 51 - 0544 991207
info@hotelmazzanti.net

Hotel Meris * %

Viale Forli, 28 - 0544 991138
merishotel@tin.it

Hotel Miami %% %%

Viale Il Giugno, 31 - 0544 991628
info@hotelmiamibeach.com

Hotel Napoleon xGARNI

Via lll Traversa, 13 -0544 995572
Hotel Orsa Maggiore *x%x
Viale Matteotti, 126 - 0544 991425
info@orsamaggiorehotel.it

Hotel Perla Verde *x %%

Viale Due Giugno, 144 - 0544 994014
info@hotelperlaverde.it

Hotel Plaza x*x %S

Viale Il Giugno, 121 - 0544 991301
info@hplaza.eu

Hotel Premier & Suite %k k%%
Via VIl Traversa, 15 - 0544 995839
premiersuite@premierhotels.it
Hotel Residence Jamaica * %%
Via | Traversa Pineta, 11 - 0544 995136
residencejamaica@libero.it

Hotel Residence Piccolo x %%
Viale Il Giugno, 83 - 0544 992036
piccolo@piccolosilver.it

Hotel Ridolfi *x* %

Viale Anello del Pino, 18 - 0544 994547
info@hotelridolfi.net

Hotel Riviera x xS

Via Ponchielli, 8 - 0544 975175
info@hriviera.it

Hotel Royal * % %S

Via VI Traversa, 18 - 0544 995152
info@hotelroyalmilanomarittima.com
Hotel Sahara *x %S

Viale Anello del Pino, 4 - 0544 992001
info@hsahara.it

Hotel Sayonara x %%

Via Anello del Pino, 9 - 0544 992233
info@hotelsayonaramm.it

Hotel Selene **xx

Via V Traversa, 11 - 0544 992307
info@hotelselene.net

Hotel Silver %%

Via Spalato n. 10 - 0544 992312
silver@piccolosilver.it

Hotel Singapore x %%

Via VIl Traversa, 6 - 0544 994209
info@hotelsingapore.it

Hotel Sorriso & Carillon *xx %%
Via VIl Traversa, 19 - 0544 994063
sorriso@premierhotels.it

Hotel Stresa x*xGARNI

Via XIll Traversa, 3 - 0544 991493
residence.stresa@gmail.com

Hotel Suisse **x %

Viale Due Giugno, 132 - 0544 991350
info@hsuisse.com

Hotel Trionfal x %%

Via Ill Traversa, 29 - 0544 991461
info@hoteltrionfal.com

Hotel Vistamare Suite % %%
Viale Romagna, 199 - 0544 949613
info@vistamaresuite.com

Hotel Waldorf * %%k *xL

Via VIl Traversa, 17 - 0544 994343
waldorf@premierhotels.it

OSPITALITA 79

Hotel Thomas * % %S

Viale ltalia, 268 - 0544 987710
hotelthomas@hotelthomas.com
Hotel Amarcord * %%

Viale Emilia, 13 - 0544 987153
info@hotelamarcord.com

Hotel Ariosto x*x%x

Via Valsesia, 5 - 0544 987443
info@hotelariosto.info

Hotel Bassetti xx*x

Via San Marino, 6/8 - 0544 987267
info@hotelbassetti.it

Hotel Camis * %%

Via Campania, 4 - 0544 987014
info@hotelcamis.it

Hotel Lem %%

Viale E. De Amicis, 5 - 0544 972618
info@hotellemcasadeicervia.it
Hotel Liverpool x %%

Via Titano, 73 - 0544 987147
hliverpool@cervia.com

Hotel Milena * %%

Via Mezzanotte, 9 - 0544 987301
gianpaolo.casadei@fastwebnet.it
Hotel Pinetina Mare * %%
Viale ltalia, 139 - 0544 987080
info@pinetinamare.it

Hotel San Domenico *x %%
Viale ltalia, 296 - 0544 987348
brighidomenico@libero.it

Hotel Valentino * %%

Viale ltalia, 272 - 0544 987506
info@hotelvalentino.net

Hotel Furga *xGARNI

Via Mezzanotte, 21/A - 0544 987043
info@hotelfurga.it

Hotel Riziana * xGARNI
Viale Mezzanotte, 37 - 0544 987268
info@hotelriziana.com

Hotel Abc *%x

Via Titano, 53 - 0544 987179
info@hotelabc-ra.com

Hotel Casadei * %

Viale E. De Amicis, 7 - 0544 972617
info@hotellemcasadeicervia.it
Hotel La Playa *x %

Via Toscana, 6 - 0544 987273
info@hotellaplaya.net

Hotel Manila *x*x

Via Toscana, 8 0544 - 987204
info@hotelmanila.it

Hotel Andreucci *x%x

Via Abruzzi, 130 - 0544 987071
geal@cervia.com

Hotel Escorial x %%

Via Monferrato, 4 - 0544 987264
info@hotelescorial.it

Hotel Karim %%

Viale ltalia, 364 - 0544 987297
geal@cervia.com

Hotel Monica x %%

Viale Abruzzi, 78 - 0544 988247
info@hotelmonicacervia.it
Hotel President x %%

Via Irpinia, 16 - 0544 987470
calderonihotels@tin.it

Hotel Renadoro *xx%

Via Sicilia, 74 - 0544 987312
info@renadoro.it

Hotel Franchina xx

Viale Abruzzi, 87 - 0544 987212
arcobalenovacan@libero.it
Hotel Sabrina *x

Via Sicilia, 76 - 0544 987311
hotelsabrina@rivieradeipini.it



lunch & dinner
RISTORANTE AL CAMINETTO
V.le Giacomo Matteotti, 46
Milano Marittima 0544 994292

RISTORANTE AL PIRATA
Via Cristoforo Colombo, 54
Cervia 0544 71328

RISTORANTE DALLA DINA
Lungomare D’Annunzio 6,
Cervia 0544 72041

CAFE DELLA ROTONDA
Rotonda 1° Maggio, 2
Milano Marittima 0544 994468

RISTORANTE PIZZERIA FELIX
Rotonda Don Minzoni, 13
Milano Marittima 0544 991686

RISTORANTE ‘RE SALFE’

E PIZZERIA ‘REGINA SALINA’
v.le Roma, 85 ang. Lungomare
d’Annunzio Cervia

335 375316 - 0544 970442

VISTAMARE RESTAURANT
V.le Romagna, 199 Lido di Savio
0544949613

GELATERIA RIVA RENO
Viale Gramsci, 37/B
Milano Marittima 0544 995581

PIADINA DEL MARE
Rotonda Cadorna 3

Milano Marittima

339 1048199

Lungomare G. Deledda, 11
Cervia 338 6637617
Lungomare G. Deledda, 58/B
Cervia 331 2262433

Viale C. Colombo, 87

Cervia 339 2502609

CASA DEL FORMAGGIO
Piazza A. Costa Cervia
0544 71300

sho rP I_PI np

o nH

ABBIGLIAMENTO JULIAN FASHION
Donna: Viale Matteotti, 31

Milano Marittima 0544 994313

Uomo: Viale Matteotti, 23/25

Milano Marittima 0544 992271
Bambino: Viale Romagna, 49

Milano Marittima 0544 994270

BB-BOTTEGA BRANDINA
Viale Gramsci Milano Marittima
0547 993488
www.brandinatheoriginal.it

BOLERO BIJOUX
Viale Forli, 6 Milano Marittima
0544 992118

CASHMERE GLOBAL STORE
Montaletto di Cervia

via dell'lndustria 5 - 0544 964529
Longastrino (Fe)

Via Molinetto 40/b - 0532 313033

NITGHT

GIOIELLERIA GUARDIGLI
Viale Gramsci, 72

Milano Marittima 0544 994113
Corso Giuseppe Mazzini 8
Cesena 0547 612948

PROFUMERIE GUIDI
Viale Romagna, 59/61
Milano Marittima 0544 995724

PERRIS Centri Ottici

Milano Marittima:

V.le G. Matteotti 16,

0544 991055

Forli: Corso della Repubblica 151,
0543 33442

Ravenna: Via Camillo Cavour 104,
0544 219169

OGGETTI D’AUTORE
CUCINE BULTHAUP

Via Martoni 54

47122 FORLIi 0543 724163
info@oggettidautore.it

RAGGIANTI
Viale Gramsci, 69
Milano Marittima 0544 993464

BOUTIQUE BORBONESE

Via Matteotti, 44

Ang. 12 Traversa Milano Marittima
0544 995598

BOGGI MILANO

Viale Giacomo Matteotti, 39
Milano Marittima

0544 993438

TAVAR PARQUET DAL 1950
Via Medulino,12 Ravenna
0544 422727

POLTRONIFICIO CS
Via Ettore Benini, 7/E Forli
0543 84246

ABBIGLIAMENTO MADE & USED
Viale Gramsci, 43 Milano Marittima
0544 995633

IL BIANCONIGLIO
Viale Roma 13/n Cervia
0544 977142

TOM CARUSO

Via Dante Alighieri, 70
Milano Marittima
0544 992377

BARTORELLI GIOIELLERIE
Viale Gramsci 60 Milano Marittima
0544 994593

divertimento
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ADRIATIC GOLF CLUB CERVIA
Viale Jelenia Gora, 6

Milano Marittima 0544 992786

CENTRO VISITE
SALINA DI CERVIA
Via Bova, 61 Cervia 0544 973040

& DAY

ITALIA IN MINIATURA
Via Popilia, 239 Viserba di Rimini
Info: 0541 736736

MULTISALA UCI

12 schermi c/o Parco Commerciale
Romagna Piazza F.lli Lumiére, 22

Savignano sul Rubicone (FC)

coccole

yXoZ4 3a Teriom
STUDIO FOTOGRAFICO
GABRIELE BENINI

Viale Matteotti, 104 Milano Marittima

0544 994526 - 338 9703376

locali live
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CAINO FASHION CLUB
Viale Milano, 11

Milano Marittima

0544 994858 - 335 1031352

PACIFICODINNER
V.le Romagna, 68
Milano Marittima
infotavoli 334 3312774

PINETA BY VISIONNAIRE
Viale Romagna, 66

Milano Marittima

infotavoli 339 1139304

TENTAZIONE
Viale Gramsci 45/47
Milano Marittima 366 8135756

VILLAPAPEETE

Via Argine Destro Savio, 15
Milano Marittima

Info tavoli: 335.12.75.444

friends gpy3bs
BAGNO SAURO 286

Piazzale Torino V Traversa
Milano Marittima 0544 1848286

CENTRO PORSCHE
BOLOGNA SOVECO S.p.A.
Via Monterumici 15 Bologna
051 384400

CARNEVALI&STERN
Via Dell'’Abete 21 - Ravenna
www.carnevalistern.it

IPE/VISIONNAIRE
Via Enrico Mattei 1
Zola Predosa (Bo)
051 6186311
www.ipe.it

POLIAMBULATORIO
PRIVATO ESCULAPIO
Dr. Morellini

P.le Biguzzi 20/3 Cesena
0547 27534

SISTEMA MILANO
AIRPORT HANDLING
DELIVERING TRAVELLING
www.sistema-milano.it

NOLO ATTREZZATURE
Via Fratelli Alberi 32, Forli
335 5376999 - 328 4810012

LE NATURELLE
DI GRUPPO EUROVO
www.lenaturelle.it

BARTOLOTTI
Via Lesina, 23 Cervia
0544.974243

BIRRA VIOLA

Distribuita da Turci Bevande
Cattolica

0541 961015

LEGHILA’
www.leghila.com

BEAUTIMPORT srl
Distributore esclusivo per I'ltalia
www.beautimport.com

MADONNA DI CAMPIGLIO
PINZOLO VAL RENDENA
Azienda per il turismo
www.campigliodolomiti.it

real estate

& investments
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AGENZIA IMMOBILIARE

LORENZO

Viale Gramsci, 35/A

Milano Marittima

0544 992114

AGENZIA IMMOBILIARE
CARBONARI

Viale Bologna, 22 Milano
Marittima 0544 995777

AGENZIA LA CENTRALE
Viale Romagna, 77
Cervia 0544 994437

VILLINI A MARE
info@villiniamare.it
335 5638040



balestriebalestri.it

collegatl

a www.milanomarittimalife.it scoprirai ogni giorno
gli hotel, i ristoranti, le attivita commerciali,
le novita, gli eventi, le serate speciali... di Milano Marittima.

| . info e pubblicita Tel 0543 30,343 (P
faCEbOOk Milano Marittima Life marketing@milanomarittimalife.it MILANO MARITTIMA

Punta il tuo smartphone
per collegarti al sito

B nternet, il mezzo piu usato per gestire I'incoming con contenuti interattivi, foto, video
gallery e social network... milanomarittimalife.it un portale sempre aggiornato con
tutte le news del territorio, motore di ricerca interno e schede tecniche amministrabili
delle attivita commerciali. 365 giorni di eventi, serate speciali, spettacoli, concerti, feste
sulla spiaggia. 365 giorni di notizie, le ultime novita dalla Riviera Adriatica, con articoli
interessanti per chi vuol conoscere tutto quello che succede a Milano Marittima.

www.milanomarittimalife.it



OYSTER PERPETUAL ROLEX DEEPSEA

ROLEX

RIVENDITORE AUTORIZZATO
ODPULIMATNBHBIA ATEHT
MILANO MARITTIMA - VIALE GRAMSCI, 72
CESENA - CORSO MAZZINI, 8



